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ZALACZNIK NR 2
SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Kompleksowa obstuga foto-wideo oraz aranzacja i obstuga przestrzeni wizualnej podczas wizyt w klubach

sportowych objetych Programem ,KLUB PRO 2026"

1. Cel zamowienia

1.

Celem zamowienia jest przygotowanie spdjnej, profesjonalnej i prestizowej dokumentacji foto-wideo
Programu ,KLUB PRO 2026" oraz zapewnienie kompleksowej oprawy wizualnej wizyt w klubach sportowych
objetych Programem.

Materialy majg przedstawia¢ realny wptyw Programu na rozwoj sportu wyczynowego mtodziezy, poprawe
warunkéw szkoleniowych, dostep do profesjonalnego sprzetu, rozwdj infrastruktury oraz wsparcie treneréw
i 0sob wspdtpracujgcych z klubami.

Realizacja ma wzmacnia¢ wizerunek Fundagcji LOTTO im. Haliny Konopackiej i Ministerstwa Sportu i Turystyki
jako instytucji inwestujgcych w mtodych sportowcdw i profesjonalizacje klubdw oraz stworzy¢ ogdlnopolska
baze materiatdw do kampanii digital, mediéw spotecznosciowych, komunikacji prasowej, sprawozdawczosci
i produkgcji Gali ,KLUB PRO 2026".

Wykonawca odpowiada nie tylko za nagrania i zdjecia, lecz za catg przestrzen wizualng wizyty: transport,
ustawienie, ekspozycje, biezacg obstuge, estetyke, bezpieczenstwo i demontaz elementdw promocyjnych
przekazanych przez Zamawiajgcego.

2. Definicje

1.
2.

»Program” - Program ,,KLUB PRO”, w pierwszej kolejnosci edycja 2026.

~Wizyta” - kompleksowa realizacja w jednej lokalizacji, obejmujgca rownoczesnie obstuge foto-wideo i petng
obstuge przestrzeni wizualnej, w wymiarze do 8 godzin pracy na miejscu, liczac od rozpoczecia montazu do
zakonczenia demontazu.

»Branding” lub ,elementy promocyjne” - namioty, lezaki, balon, bramy, roll-upy, tablice, flagi, windery,
banery, elementy ekspozycyjne, wyposazenie i inne materiaty przekazane Wykonawcy przez Zamawiajgcego.
~Materiaty” - wszystkie nagrania, fotografie, pliki zrodtowe, projekty montazowe, napisy, grafiki, wersje
robocze i finalne powstate w ramach zamdwienia.

»,Gala” - Gala ,KLUB PRO”, planowana do emisji telewizyjnej lub publikacji w kanatach wskazanych przez
Zamawiajgcego.

»Zlecenie jednostkowe” - dokument lub wiadomos¢ okreslajgca konkretng wizyte, lokalizacje, termin, zakres,
elementy brandingu, produkty, terminy i wynagrodzenie wedtug cen jednostkowych z oferty.

3. Ogolny zakres zamoOwienia

1.

Zamodwienie obejmuje w szczegdlnosci:

1) opracowanie koncepcji kreatywnej i organizacyjnej realizacji materiatow oraz zachowania spdjnego stylu
we wszystkich wizytach;

2) przygotowanie list uje¢, pytan do wypowiedzi, plandw realizacyjnych i harmonograméw godzinowych;

3) gotowosC operacyjng oraz mobilizacje ekipy, sprzetu, pojazdow i brandingu na terenie catej Polski;

4) odbiér, inwentaryzacje, przechowywanie, transport, zatadunek, roztadunek, montaz, aranzacje, biezaca
obstuge, demontaz, spakowanie i zwrot elementéw promocyjnych;

5) realizacje nagran filmowych, fotografii, wypowiedzi, krotkich wywiadéw i materiatow do mediéw
spotecznosciowych;

6) realizacje materiatow Zrédtowych przydatnych do produkcji Gali, w jakosci umozliwiajacej emisje
telewizyjna;

7) montaz, korekcje barwng, udzwiekowienie, postprodukcje, przygotowanie plansz, napisow, wersji z
napisami i bez napisow oraz formatéw do réznych kanatow;

8) przekazanie materiatdw zrodtowych, roboczych i finalnych w chmurze wskazanej przez Zamawiajgcego;

9) zapewnienie praw, licencji i zgdd, w tym zgdd wizerunkowych oraz praw do muzyki, grafik, fontéw,
materiatow stockowych i lektora;

10) zapewnienie ciggtosci, zespotu rezerwowego, sprzetu zastepczego i procedur awaryjnych.
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4. Orientacyjna liczba i charakter wizyt

1.

Zamowienie podstawowe moze obejmowac okoto 30 wizyt w klubach sportowych, z mozliwoscig rozszerzenia
ich w ramach prawa opcji. Liczby majg charakter orientacyjny i nie stanowig gwarancji minimalnego ani
maksymalnego zakresu zlecen.

Wizyty obejmujg rozne dyscypliny sportowe, kluby z catej Polski, osrodki miejskie i mniejsze miejscowosci
oraz zréznicowane warunki obiektowe, pogodowe i organizacyjne.

Wizyty moga odbywac sie z udziatem przedstawicieli Zamawiajgcego, Ministerstwa Sportu i Turystyki, wtadz
klubéw, zawodnikéw, treneréw, rodzicéw lub opiekundw, lokalnych spotecznosci, gosci i medidw.

Kolejne wizyty mogg odbywac sie dzien po dniu w odlegtych wojewoddztwach, rowniez w weekendy, Swieta,
godzinach porannych i wieczornych. Wykonawca zapewni takg organizacje pracy, aby podrdze, noclegi,
montaz, demontaz i postprodukcja nie ograniczaty gotowosci do nastepnego zlecenia.

5. Grupy docelowe materiatow

zawodnicy, w tym mitodzik, junior mtodszy, junior i mtodziezowiec;

trenerzy, instruktorzy, fizjoterapeuci, psychologowie, dietetycy i inne osoby wspierajgce proces szkoleniowy;
rodzice lub opiekunowie zawodnikéw;

zarzady klubow i dziatacze sportowi;

lokalne spotecznosci i kibice;

odbiorcy ogdlnopolskiej emisji lub publikacji Gali ,,KLUB PRO 2026";

uzytkownicy mediow spotecznosciowych, stron internetowych, serwiséw wideo i medidw informacyjnych.

6. Mobilizacja, przekazywanie zlecen i tryb pilny

1.

2.

Dokfadna data, godzina i lokalizacja wizyty moga zosta¢ przekazane Wykonawcy z wyprzedzeniem
wynoszacym 16 godzin przed planowanym rozpoczeciem realizacji.

Zlecenie bedzie przekazywane pocztg elektroniczng; Zamawiajacy moze dodatkowo przekazac informacje
telefonicznie lub wiadomoscig SMS.

Wykonawca potwierdzi otrzymanie zlecenia i petng gotowo$¢ w ciggu 120 minut od jego przekazania. Brak
potwierdzenia nie zwalnia z realizacji, chyba ze Zamawiajacy odwota zlecenie.

Wykonawca zapewni catodobowy numer telefonu i adres e-mail, obstugiwane przez osobe uprawniong do
podejmowania decyzji operacyjnych.

Wykonawca zapewni ekipe podstawowgq i rezerwowq, sprzet podstawowy i zastepczy, pojazdy oraz zaplecze
magazynowe umozliwiajace realizacje zlecern w catej Polsce.

Wykonawca uwzgledni mozliwos¢ zmian godzinowych, zmian kolejnosci punktéw wizyty oraz uzasadnionych
korekt organizacyjnych przekazywanych na miejscu przez koordynatora Zamawiajgcego.

Krotszy niz 16 godzin termin mobilizacji moze by¢ realizowany wytgcznie po odrebnym potwierdzeniu przez
Wykonawce.

7. Przygotowanie przed kazdg wizyta

1.

2

Niezwilocznie po otrzymaniu zlecenia Wykonawca:

1) potwierdzi sktad ekipy, pojazd, sprzet podstawowy i rezerwowy oraz osobe koordynujaca;

2) uzgodni z koordynatorem Zamawiajgcego plan godzinowy, kolejnos¢ dziatarr, moment gotowosci
przestrzeni, liste kluczowych osdb i uje¢;

3) zweryfikuje warunki obiektu, dostep, mozliwosé¢ roztadunku, zasady BHP i PPOZ, warunki oéwietleniowe,
zasilanie i ograniczenia dotyczace montazu;

4) sprawdzi kompletnosc¢ i stan elementow brandingu przeznaczonych do wizyty;

5) przygotuje liste kontrolng uje¢, wypowiedzi i fotografii oraz plan wykorzystania brandingu w kadrach;

6) potwierdzi sposdb pozyskania lub dokumentowania zgdéd wizerunkowych, w szczegdlnosci oséb
matoletnich;

7) zatozy folder wizyty w chmurze.

. Wykonawca przyjedzie na miejsce z wyprzedzeniem umozliwiajgcym petny montaz i przygotowanie

przestrzeni przed czasem gotowosci wskazanym w zleceniu.

8. Kompleksowa obstuga przestrzeni wizualnej

1.

2

Wykonawca odpowiada za catoSC przestrzeni wizualnej wizyty od chwili rozpoczecia roztadunku do
zakonczenia demontazu i uporzadkowania miejsca.

. Zakres obejmuje w szczegdlnosci:

1) roztadunek i przeniesienie elementéw do miejsca ekspozycji;
2) montaz namiotu, lezakéw, balondw, roll-upéw, tablic, flag, baneréw i innych elementéw wskazanych
przez Zamawiajgcego;
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3) estetyczne rozplanowanie przestrzeni z uwzglednieniem ruchu uczestnikow, bezpieczenstwa, warunkow
obiektu i planowanych kadrow;

4) prawidtowe kotwienie, obcigzenie i zabezpieczenie elementéw przed przewrdceniem, przesunieciem lub
uszkodzeniem;

5) ustawienie logotypow i elementéw informacyjnych zgodnie z ksiegami znaku i wytycznymi;

6) biezace korygowanie ustawienia, czyszczenie, prostowanie, usuwanie elementéw uszkodzonych lub
stwarzajacych ryzyko;

7) przemieszczanie elementdw wraz ze zmiang miejsca aktywnosci, jezeli jest to potrzebne do zachowania
widocznosci i spdjnosci;

8) ograniczanie zbednych lub nieuzgodnionych elementdow reklamowych oséb trzecich w kadrach, w
granicach uzgodnionych z klubem i Zamawiajgcym;

9) demontaz, kontrole kompletnosci, bezpieczne pakowanie, zatadunek, uporzadkowanie miejsca i
przygotowanie zestawu do kolejnej wizyty.

Przez caty czas wizyty co najmniej jedna osoba Wykonawcy bedzie odpowiedzialna za nadzdr nad estetykg i

bezpieczeristwem przestrzeni. Osoba ta nie moze byc¢ jednoczesnie jedynym operatorem gtdwnej kamery.

Wykonawca zapewni we wiasnym zakresie narzedzia, pompy, obcigzniki, odciggi, mocowania, przedtuzacze,

podstawowe materiaty techniczne i $rodki do utrzymania czystosci.

Montaz i demontaz beda prowadzone zgodnie z instrukcjami producentdw, zasadami BHP i PPOZ oraz

wymaganiami obiektu. W przypadku warunkow zagrazajgcych bezpieczenstwu Wykonawca niezwlocznie

poinformuje Zamawiajgcego i zastosuje rozwigzanie bezpieczne.

9. Przekazanie, przechowywanie i odpowiedzialno$¢ za elementy brandingu

1.

2.

Elementy brandingu zostang przekazane Wykonawcy protokolarnie, wraz z informacjg o liczbie, stanie,
sposobie pakowania, akcesoriach i - jezeli zostanie wskazana - wartosci odtworzeniowej.

Od chwili przekazania do chwili zwrotu Wykonawca odpowiada za wtasciwe przechowywanie, zabezpieczenie
przed kradzieza, wilgocia, zabrudzeniem i uszkodzeniem oraz za prawidtowy transport i uzytkowanie.
Wykonawca prowadzi biezacq ewidencje elementéw i po kazdej wizycie sprawdza kompletnos¢ zestawu.
Braki lub uszkodzenia zgtasza Zamawiajgcemu niezwtocznie, nie pdzniej niz w ciggu 2 godzin od ich
stwierdzenia, wraz z dokumentacjg fotograficzna.

Wykonawca nie dokonuje trwatych modyfikacji, napraw ani znakowania elementdw bez zgody
Zamawiajacego, z wyjatkiem dziatan niezbednych do usuniecia bezposredniego zagrozenia.

Normalne zuzycie wynikajgce z prawidlowego korzystania nie stanowi uszkodzenia. Wykonawca ponosi
odpowiedzialno$¢ za utrate, zniszczenie lub uszkodzenie wynikajgce z niewtasciwego zabezpieczenia,
transportu, montazu, uzytkowania albo demontazu.

Szczegotowy orientacyjny wykaz elementow zawiera Zatgcznik nr 6. Ostateczna lista i liczba elementéw moze
zosta¢ doprecyzowana w protokole przekazania i zleceniu jednostkowym, bez zmiany charakteru
zamdwienia.

10. Kluczowe elementy narracyjne i wizualne

dynamiczne, autentyczne ujecia z treningdw, zawodow, pracy sztabu i zycia klubu;

pokazanie sprzetu, infrastruktury i warunkéw szkoleniowych poprawionych dzieki Programowi;

krotkie formy storytellingowe, np. ,dzien z zycia klubu”, ,mtody zawodnik”, ,trener o programie”, ,sprzet,
ktéry zmienit trening”;

spojny styl wizualny, narracyjny, dzwiekowy i graficzny we wszystkich wizytach;

emocje, sukces, wysitek, profesjonalizm, relacje i rozwdj sportowy mtodych zawodnikow;

roznorodnos¢ dyscyplin, lokalizacji, skali klubow i Srodowisk;

rola trenerdw, sztabu, infrastruktury, Fundacji LOTTO i Ministerstwa Sportu i Turystyki;

materiaty przygotowane w sposob uzyteczny dla social media, komunikacji prasowej, materiatow
programowych i Gali.

11. Zakres materiatu filmowego podczas wizyty

1.

Wykonawca zarejestruje co najmniej:

e Uujecia otwierajgce lokalizacje i obiekt (establishing shots);

* ujecia treningowe, zawoddw lub innych aktywnosci sportowych z réznych perspektyw;

e ujecia infrastruktury i sprzetu zakupionego lub wykorzystywanego dzieki Programowi;

e szerokie plany, detale, slow motion oraz stabilne ujecia ruchome;

e ujecia trenerdw, sztabu, zawodnikdw, pracy zespotu i relacji miedzyludzkich;

e Uujecia przedstawicieli Zamawiajgcego i Ministerstwa Sportu i Turystyki, w tym powitania, ogladania
treningu, rozméw i czesci oficjalnej;
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e wypowiedzi lub krotkie soundbites zawodnikdw, trenerdw, przedstawicieli klubu, Zamawiajgcego lub
Ministerstwa - zgodnie z dostepnoscia i planem wizyty;

e Uujecia z czytelnym brandingiem Programu, Fundacji LOTTO i Ministerstwa Sportu i Turystyki;

e materiat w pionie 9:16 przeznaczony do medidw spotecznosciowych;

e materiaty zrodtowe do Gali, w tym technicznie poprawne wypowiedzi, przebitki, emocje, sukces, prace
i wysitek.

Materiaty do Gali powinny obejmowac stabilne kadry, detale, szerokie plany, slow motion, wypowiedzi z

dzwiekiem o jakosci broadcast oraz tto zawierajgce prawidtowo ustawiony branding.

Wymagane jest nagrywanie co najmniej w 4K; wybrane materiaty wskazane do Gali mogg wymagac 8K.

Ujecia z drona sg realizowane, gdy sg celowe, bezpieczne, zgodne z przepisami, warunkami obiektu i pogoda

oraz zostaty wskazane lub zaakceptowane przez Zamawiajgcego. Brak mozliwosci wykonania lotu nie stanowi

wady, jezeli przyczyna zostata udokumentowana i uzgodniono ujecia zastepcze.

12. Zakres materiatu fotograficznego podczas wizyty

1.

2.

zdjecia akcji sportowej;

portrety zawodnikéw i treneréw;

zdjecia zespotowe i fotografie grupowe wskazane przez Zamawiajgcego;

zdjecia sprzetu, infrastruktury i warunkéw szkoleniowych;

zdjecia przedstawicieli Zamawiajgcego i Ministerstwa Sportu i Turystyki;

zdjecia pokazujgce branding i catg przestrzen wizualng;

zdjecia do grafik promocyjnych w uktadzie poziomym, pionowym i - na zagdanie - kwadratowym.

Z kazdej wizyty Wykonawca przekaze co najmniej 10 profesjonalnie wybranych i obrobionych fotografii,
chyba ze zlecenie jednostkowe okresli wiekszg liczbe.

Fotografie powinny zosta¢ przekazane w petnej rozdzielczosci, bez znakéw wodnych, w jakosci
umozliwiajgcej publikacje internetowg, wykorzystanie w mediach spotecznosciowych i druk materiatow
promocyjnych, co do zasady 300 dpi.

13. Minimalne produkty z jednej wizyty

Produkt Minimalny zakres Format / parametry

Fi

16:9; MP4; minimum 4K lub Full HD po
Im gtéwny co najmniej 1 film; do 180 s, rekomendowane 90-180 s uzgodnieniu; wersja z napisami i bez
napiséw; z lektorem i bez

Krétkie formy / Reels co najmniej 2 materiaty; rekomendowane 10-30 s kazdy

9:16; MP4; minimum 1080x1920;
dynamiczny montaz; napisy

Fotografie co najmniej 10 finalnych fotografii rozdzielczo$¢; 300 dpi; co najmniej 4000

JPG oraz - na zadanie - PNG; petna

px na dtuzszym boku lub 12 Mpix

komplet technicznie poprawnych materiatow Zrodlowych z | minimum 4K, wybrane materiaty 8K;

Materiaty do Gali wizyty, wyselekcjonowanych i opisanych zgodnie z wytycznymi | dzwiek 48 kHz; stabilne kadry, szerokie
Zamawiajacego plany, detale, slow motion, wypowiedzi
Materiaty zrédiowe nagrania i fotografie zrodtowe, projekty montazowe i pliki uzyte oryginalne formaty urzadzef

do realizacji - w zakresie wskazanym przez Zamawiajgcego

1.

Szczegbtowy zakres produktdw moze zosta¢ doprecyzowany w zleceniu jednostkowym. Zlecenie nie moze
ograniczy¢ minimalnego standardu, chyba ze charakter konkretnej wizyty lub decyzja Zamawiajgcego
uzasadnia inny zestaw produktow.

14. Film zbiorczy / material podsumowujacy

1.

2.

Wykonawca przygotuje 1 film zbiorczy pokazujgcy skale, przebieg i efekty Programu na podstawie
materiatow zrealizowanych podczas wizyt oraz materiatdw przekazanych przez Zamawiajgcego.
Rekomendowany czas trwania filmu wynosi 3-6 minut. Film bedzie przygotowany w formacie 16:9, co
najmniej Full HD, a jezeli materiat zrédtowy i zlecenie na to pozwalajg - 4K.

Film bedzie zawierat spdjng narracje, wypowiedzi lub soundbites, plansze, napisy, branding oraz wersje z
napisami i bez napiséw, chyba ze Zamawiajgcy postanowi inaczej.

Wykonawca przekaze réwniez plik napiséw SRT lub VTT oraz materiaty zrodtowe wykorzystane w filmie, w
zakresie wskazanym przez Zamawiajgcego.
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15. Parametry techniczne i jakosciowe

— e

stabilny, ostry, poprawnie skomponowany i naswietlony obraz;

czytelny dzwiek wypowiedzi, bez zaktdcen utrudniajgcych odbidr;

nagrania wypowiedzi w jakosci odpowiedniej do emisji telewizyjnej, jezeli materiat jest przeznaczony do Gali;
spojna korekcja barwna i estetyka materiatdw ze wszystkich wizyt;

ptynny montaz, logiczna narracja i wkasciwe tempo;

muzyka i dzwieki nieutrudniajgce zrozumienia wypowiedzi;

brak znakéw wodnych, nieuprawnionych logotypow i elementéw reklamowych osdb trzecich;

materiaty przedstawiajgce uczestnikow z poszanowaniem ich godnosci, bez oSmieszania, stereotypizacji lub
infantylizacji;

brak btedéw jezykowych, literéwek i nieprawidtowego uzycia logotypdw.

Materiaty filmowe nalezy przekaza¢ w formacie MP4 z kodekiem H.264 albo H.265 oraz dzwiekiem AAC 48
kHz lub w formacie rownowaznym zaakceptowanym przez Zamawiajgcego.

Na zadanie Zamawiajgcego Wykonawca przekaze takze wersje master o wyzszym bitrate, pliki projektow
montazowych, pliki zrodtowe grafik i animacji oraz oryginalne nagrania audio.

Wszystkie finalne materiaty powinny by¢ zoptymalizowane pod publikacje co najmniej w serwisach Facebook,
Instagram, YouTube, LinkedIn i TikTok, bez koniecznosci dodatkowej konwersji przez Zamawiajgcego.

16. Branding Fundacji LOTTO, Ministerstwa Sportu i Turystyki i Programu ,KLUB PRO”

1.

Wszystkie materialy oraz cata przestrzen wizualna muszg uwzglednia¢ branding Fundacji LOTTO im. Haliny
Konopackiej, Ministerstwa Sportu i Turystyki i Programu ,KLUB PRO”, zgodnie z aktualnymi ksiegami znaku
i wytycznymi przekazanymi przez Zamawiajgcego.

Kazdy finalny film musi zawiera¢ czytelny branding przez co najmniej 2 sekundy, chyba ze wytyczne danego
formatu wymagajg innego sposobu ekspozycji.

W zestawie fotografii z kazdej wizyty muszg znalez¢ sie zdjecia z czytelng ekspozycjg wszystkich wymaganych
marek. Fotografie przeznaczone do publikacji powinny zawiera¢ co najmniej jeden element brandingu, o ile
jest to technicznie i kompozycyjnie mozliwe; odstepstwa wymagajg akceptacji Zamawiajgcego.

Branding moze byc¢ realizowany przez ekspozycje logotypow na elementach infrastruktury, odziezy klubowej,
namiocie, roll-upach, tablicach, flagach i innych elementach oraz przez dodanie logotypéw w postprodukcji,
w tym w intro, outro, belkach, planszach.

Logotypy muszg by¢ uzywane zgodnie z ksiegami znaku, bez deformacji, zmiany proporcji, kolorystyki, pola
ochronnego lub nieuprawnionego faczenia z innymi znakami.

Materiaty do Gali muszg uwzglednia¢ logotypy w wysokiej rozdzielczosci, czytelnos¢ w szerokich i Srednich
planach oraz nagrywanie wypowiedzi na tle prawidtowo ustawionego brandingu.

Wykonawca nie moze wykorzystywac logotypéw ani elementéw brandingu poza realizacjag zamdwienia bez
uprzedniej zgody Zamawiajgcego.

17. System wymiany plikow i workflow chmurowy

1.

w

Zamawiajgcy zapewni przestrzen chmurowg, np. OneDrive, Dropbox lub inny wskazany system, stanowigca
centralne repozytorium materiatow.

Wykonawca wgra materiaty zrédtowe i robocze z kazdej wizyty w terminie do 72 godzin od zakoniczenia
nagran, chyba ze zlecenie wymaga krotszego terminu.

Pliki powinny mie¢ nazwy umozliwiajgce identyfikacje lokalizacji, daty, zawartosci i wersji.

Chmura bedzie stuzy¢ do przekazywania materiatdw RAW, wersji roboczych i finalnych, akceptacji przez
Zamawiajgcego oraz archiwizacji materiatow do Gali.

Uwagi, poprawki i akceptacje beda prowadzone w systemie chmurowym lub innym kanale wskazanym przez
Zamawiajgcego, w sposob zapewniajacy przejrzystosc i jednolity workflow.

Wykonawca zachowa bezpieczng kopie materiatdw co najmniej do uptywu 90 dni od odbioru finalnego
danego zlecenia, chyba ze Zamawiajgcy wskaze dtuzszy okres.

18. Terminy przekazywania materiatow i poprawki

1.

N

Wybrane fotografie lub krétkie ujecia przeznaczone do komunikacji biezagcej mogg by¢ wymagane w dniu
wizyty albo do godziny wskazanej nastepnego dnia.

Materiaty zrodtowe i robocze z wizyty nalezy wgra¢ do chmury w ciggu 72 godzin.

Pierwszg wersje montazowg kompletu materiatéw z wizyty nalezy przekazac do 4 dni roboczych od nagran,
chyba Ze zlecenie okresli krétszy termin.

Zamawiajacy przekaze jednag skonsolidowang runde uwag. Wykonawca przekaze wersje poprawiong do 4
dni roboczych od otrzymania uwag, chyba ze ustalono krotszy termin.
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Usuniecie btedéw, brakow, naruszen brandingu, btedow jezykowych, wad technicznych lub niezgodnosci z
OPZ nie jest traktowane jako dodatkowa runda uwag i nie powoduje dodatkowego wynagrodzenia.

Odbiér nastepuje po przekazaniu kompletu produktdw, plikow zrodtowych wymaganych dla danego zlecenia,
napiséw, dokumentacji praw i zgdd oraz po usunieciu niezgodnosci.

19. Napisy i dostepnosc

1.

2.

3.

Kazdy finalny film powinien zosta¢ przygotowany w wersji z napisami oraz bez napisdéw, chyba ze
Zamawiajacy zrezygnuje z jednej wersiji.

Napisy muszg by¢ poprawne jezykowo, czytelne, zsynchronizowane, kontrastowe i estetycznie dopasowane
do materiatu.

Plansze, CTA i inne elementy tekstowe powinny byc¢ czytelne na urzgdzeniach mobilnych i nie moga zastaniac¢
istotnych elementéw kadru ani logotypdéw.

20. Wizerunek, dane osobowe i praca z osobami matoletnimi

1.

2.

3.

4,

Wykonawca odpowiada za uzyskanie albo udokumentowanie zgdd na utrwalenie i rozpowszechnianie
wizerunku, chyba ze Zamawiajacy lub klub przekaze zgody pozyskane wczesniej.

W przypadku osoby matoletniej wymagana jest zgoda przedstawiciela ustawowego. Wykonawca zastosuje
sposob organizacji kadréw umozliwiajgcy poszanowanie decyzji oséb bez zgody.

Wykonawca powinien unika¢ utrwalania list obecnosci, danych kontaktowych, dokumentéw, numerdw,
adreséw e-mail, informacji medycznych i innych danych niezwigzanych z celem materiatu.

Materiaty powinny przedstawia¢ mtodych sportowcéw w sposdb bezpieczny, godny i adekwatny do celu
Programu.

21. Prawa autorskie i materialy osdb trzecich

1.

2.

Wykonawca zapewni, ze wszystkie materiaty mogg by¢ legalnie wykorzystywane przez Zamawiajgcego w
zakresie okreslonym w umowie, bez ograniczen terytorialnych i czasowych.

Wykonawca zapewni prawa lub licencje do muzyki, grafik, fontdw, animacji, materiatdw stockowych, lektora
i innych elementow.

Materiaty nie mogg naruszac praw 0sob trzecich ani zawierac elementdw, ktdrych dalsze wykorzystanie przez
Zamawiajgcego wymaga nhieujawnionych optat lub zgéd.

Wykonawca przekaze dokumenty potwierdzajgce zakres licencji lub praw na zadanie Zamawiajacego.
Wykonawca nie moze publikowa¢ materiatow w portfolio ani wykorzystywac ich do wtasnej promocji bez
uprzedniej zgody Zamawiajacego.

22. Zespot realizacyjny

1.

Podczas standardowej wizyty Wykonawca zapewni co najmniej 4 osoby na miejscu albo wykaze w planie
organizacji rownowazny sposob realizacji, ktdry zapewni jednoczesne wykonanie wszystkich czynnosci bez
obnizenia jakosci i bezpieczenstwa.

Funkcie mogg by¢ taczone, z wyjatkiem sytuacji, w ktdrej jedyny operator gtdwnej kamery miatby
jednoczesnie petnic staty nadzor nad przestrzenig wizualna.

Wykonawca zapewni skfad rezerwowy i mozliwo$¢ niezwtocznego zastgpienia niedostepnej osoby. Osoba
zastepujgca musi posiadac kwalifikacje i doswiadczenie nie gorsze niz osoba zastepowana.

Ekipa bedzie ubrana schludnie i neutralnie, bedzie przestrzega¢ zasad obiektu i wykonywac prace w sposob
niezaktdcajacy treningu oraz czesci oficjalnej.

23. Minimalny potencjat techniczny i logistyczny

profesjonalne kamery umozliwiajgce rejestracje co najmniej 4K, a w razie wskazania - 8K;
profesjonalny sprzet fotograficzny;

zestawy mikrofondw bezprzewodowych i kierunkowych, rejestratory dzwieku i stuchawki odstuchowe;
o$wietlenie, statywy, stabilizatory, gimbal, slider lub rozwigzania rownowazne;

sprzet i no$niki zapasowe, baterie, tadowarki i rozwigzania do bezpiecznego backupu;

komputery i oprogramowanie do montazu, korekcji barwnej, dzwieku, napiséw i eksportu;

pojazd lub pojazdy umozliwiajgce bezpieczny transport zespotu, sprzetu, namiotu, lezakéw, balonéw i
pozostatych elementow;

bezpieczna przestrzen magazynowa dla brandingu;

narzedzia, pompy, obcigzniki, odciggi, mocowania, przedtuzacze, Srodki zabezpieczajace i czyszczace;
ubezpieczenie odpowiedzialnosci cywilnej zwigzanej z prowadzong dziatalnoscig i realizacjg ustug.
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24. Ujecia z drona

1.

2.

3.

Wykonawca zapewni mozliwos¢ wykonania ujec z drona, jezeli sg celowe dla danego materiatu, wskazane

lub zaakceptowane przez Zamawiajacego i mozliwe zgodnie z prawem, bezpieczenstwem, ograniczeniami

lokalnymi i pogoda.
zasad bezpieczenstwa lotow.

udokumentuje przyczyne rezygnacji z lotu.

25. Kryteria odbioru

1.

Zamawiajgcy moze odméwic odbioru materiatu lub wizyty, jezeli w szczegdlnosci:

Wykonawca odpowiada za wymagane uprawnienia, zgtoszenia, zezwolenia, ubezpieczenie i przestrzeganie

Jezeli ujecia z drona okazg sie niemozliwe albo niecelowe, Wykonawca uzgodni ujecia zastepcze i

» brakuje wymaganego produktu, ujecia, fotografii, pliku zrodtowego, wersji z napisami lub dokumentagji

zgdd;

e materiat jest technicznie wadliwy, nieostry, Zle naswietlony, ma niezrozumiaty dzwiek lub btedy

montazowe;

e branding jest nieprawidtowy, niewidoczny, zdeformowany lub niezgodny z wytycznymi;
e przestrzen nie byta przygotowana w wymaganym czasie, byfa nieestetyczna lub niebezpieczna;

e elementy promocyjne nie zostaty prawidtowo zamontowane, zabezpieczone, obstuzone, zdemontowane

lub zwrdcone;
e materiat narusza prawa, wizerunek, poufnos¢ lub dane osobowe;

* Wykonawca nie dotrzymat struktury folderéw, nazewnictwa i terminéw przekazania.

2. Odbidr nie wylacza odpowiedzialnosci Wykonawcy za wady ukryte, naruszenia praw, brak zgdd, utrate

danych, uszkodzenie powierzonego mienia ani inne nieprawidtowosci ujawnione pozniej.

26. Prawo opcji i brak gwarancji zakresu

1.

2.

3.
4,

zamoOwienia podstawowego.

lub dni realizacyjne, wytacznie wedtug cen jednostkowych z oferty.
Skorzystanie z opcji jest uprawnieniem, a nie obowigzkiem Zamawiajgcego.

27. Mini checklista dla ekipy Wykonawcy
Przed wizyta:

potwierdzony termin, godzina, lokalizacja i kontakt do klubu;
potwierdzony sktad ekipy podstawowej i rezerwowej;

Zamawiajacy przewiduje prawo opcji o maksymalnej tacznej wartosci nieprzekraczajgcej 50% wartosci

Prawo opcji moze obejmowac dodatkowe filmy, krotkie formy, fotografie, film zbiorczy, dodatkowe godziny

Wynagrodzenie przystuguje wytacznie za zakres faktycznie zlecony, prawidtowo wykonany i odebrany.

potwierdzona obecno$¢ zawodnikdw, trenerdw, przedstawicieli Zamawiajgcego i Ministerstwa - w zakresie

dostepnych informacji;

sprawdzony komplet brandingu, akcesoridéw, narzedzi i $rodkéw zabezpieczajgcych;
potwierdzone zasady dostepu, roztadunku, montazu, zasilania i bezpieczenstwa;
potwierdzony sposob pozyskania lub dokumentowania zgdd wizerunkowych;
przygotowany folder wizyty w chmurze i lista wymaganych ujec.

Na miejscu:

petne ustawienie i zabezpieczenie brandingu przed czasem gotowosci;
nagranie uje¢ otwierajgcych obiekt i przestrzen;

nagranie sprzetu i infrastruktury zakupionej lub wspieranej przez Program;
nagranie aktywnosci sportowej z roznych perspektyw;

nagranie wypowiedzi i soundbites;

wykonanie fotografii akgji, portretéw, sprzetu, brandingu i czesci oficjalnej;
biezace pilnowanie estetyki, czystosci, logotypdw i bezpieczenstwa;
realizacja uje¢ do Gali oraz materiatdow pionowych;

demontaz, inwentaryzacja i bezpieczne spakowanie wszystkich elementow.

Po wizycie:

sprawdzenie kompletnosci i stanu elementdw; zgtoszenie brakdw lub uszkodzen;
wykonanie kopii bezpieczenstwa materiatow;

wgranie i uporzadkowanie plikow w chmurze w terminie;

wybor i szybkie przekazanie materiatdw wskazanych do biezgcej komunikagiji;

przygotowanie wersji montazowych, napiséw, plikow finalnych i dokumentacji praw.

Strona 7



	1. Cel zamówienia
	2. Definicje
	3. Ogólny zakres zamówienia
	4. Orientacyjna liczba i charakter wizyt
	5. Grupy docelowe materiałów
	6. Mobilizacja, przekazywanie zleceń i tryb pilny
	7. Przygotowanie przed każdą wizytą
	8. Kompleksowa obsługa przestrzeni wizualnej
	9. Przekazanie, przechowywanie i odpowiedzialność za elementy brandingu
	10. Kluczowe elementy narracyjne i wizualne
	11. Zakres materiału filmowego podczas wizyty
	12. Zakres materiału fotograficznego podczas wizyty
	13. Minimalne produkty z jednej wizyty
	14. Film zbiorczy / materiał podsumowujący
	15. Parametry techniczne i jakościowe
	16. Branding Fundacji LOTTO, Ministerstwa Sportu i Turystyki i Programu „KLUB PRO”
	17. System wymiany plików i workflow chmurowy
	18. Terminy przekazywania materiałów i poprawki
	19. Napisy i dostępność
	20. Wizerunek, dane osobowe i praca z osobami małoletnimi
	21. Prawa autorskie i materiały osób trzecich
	22. Zespół realizacyjny
	23. Minimalny potencjał techniczny i logistyczny
	24. Ujęcia z drona
	25. Kryteria odbioru
	26. Prawo opcji i brak gwarancji zakresu
	27. Mini checklista dla ekipy Wykonawcy

