OGLOSZENIE O PRZETARGU CYWILNOPRAWNYM

na kompleksowq obstuge foto-wideo oraz aranzacje i obstuge przestrzeni wizualnej

podczas wizyt w klubach sportowych objetych Programem , KLUB PRO”

Nr postepowania: 06/KP/2026
Data publikacji: 31.08.2026 r.

1. Zamawiajacy

Pole Tres¢
Nazwa Fundacja LOTTO im. Haliny Konopackiej
Adres ul. Kijowska 1, 03-738 Warszawa
KRS / NIP / REGON 0000345434 / 113-279-19-96 / 142218565
Strona internetowa https://www.fundacjalotto.pl/
Adres e-mail do postepowania didzi@fundacjalotto.pl

2. Podstawa prowadzenia postepowania

1.

Postepowanie prowadzone jest w trybie przetargu cywilnoprawnego na podstawie:

1) art. 701 oraz art. 703-70° ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. - Kodeks cywilny;

2) postanowien umowy dotyczacej realizacji zadania pn. ,KLUB PRO";

3) Regulaminu udzielania zaméwien w zwigzku z realizacjg przez Fundacje LOTTO im. Haliny Konopackiej
powierzonych jej zadan publicznych (Programéw), przyjetego uchwatg Zarzadu z dnia 10 lipca 2026 r.
(,Regulamin™);

4) niniejszego ogtoszenia wraz z zatgcznikami.

Postepowanie prowadzone jest z zachowaniem zasad celowego, oszczednego i efektywnego wydatkowania

$rodkdw, przejrzystosci, uczciwej konkurencji, rownego traktowania wykonawcow, proporcjonalnosci oraz

uzyskiwania najlepszych efektéw z danych naktadow.

Ogtoszenie nie stanowi zaméwienia publicznego w rozumieniu ustawy Prawo zaméwien publicznych, lecz

zaproszenie do sktadania ofert w postepowaniu cywilnoprawnym.

3. Przedmiot zamowienia

1.

Przedmiotem zamowienia jest kompleksowa, ogolnopolska obstuga wizyt w klubach sportowych objetych
Programem ,KLUB PRO", obejmujgca tacznie produkcje foto-wideo oraz przygotowanie, aranzacje, biezaca
obstuge i demontaz przestrzeni wizualnej wizyty.

W ramach kazdej wizyty Wykonawca zapewnia w szczegdlnosci:

1) mobilizacje ekipy i logistyke realizacji zlecenia, takze w przypadku przekazania doktadnego terminu
i lokalizacji wizyty z wyprzedzeniem wynoszacym 16 godzin;

2) odbior od Zamawiajacego, bezpieczne przechowywanie, transport pomiedzy lokalizacjami, zatadunek,
roztadunek, montaz, ustawienie, biezgce utrzymanie, demontaz, spakowanie i zwrot elementéw
brandingu oraz wyposazenia promocyjnego przekazanego przez Zamawiajgcego, w tym w szczegolnosci
namiotu, lezakow, balondw, roll-updw, tablic, flag, banerdw i innych elementéw wskazanych w zleceniu
jednostkowym;

3) kompleksowe przygotowanie catej przestrzeni wizualnej wizyty zgodnie z ksiegami znaku i wytycznymi
Zamawiajgcego, Ministerstwa Sportu i Turystyki oraz Programu ,KLUB PRO” tak aby branding byt
prawidtowo wyeksponowany dla uczestnikdw oraz w kadrach filmowych i fotograficznych;

4) utrzymywanie porzadku wizualnego przez caty czas wizyty, w tym korygowanie ustawienia elementow,
usuwanie zbednych przedmiotéw z kadru, kontrole czytelnosci logotypow, czystosci i estetyki przestrzeni
oraz reagowanie na biezgce polecenia koordynatora Zamawiajgcego;

5) realizacje profesjonalnych nagran filmowych i fotografii, w tym uje¢ treningéw, zawoddw, infrastruktury
i sprzetu zakupionego dzieki Programowi, uje¢ otwierajacych lokalizacje, wypowiedzi i krotkich
wywiaddéw z zawodnikami, trenerami, przedstawicielami klubdw, Zamawiajgcego i Ministerstwa Sportu i
Turystyki oraz materiatdw do mediow spotecznosciowych i produkgji Gali ,,KLUB PRO”;
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6) montaz, korekcje barwng, udzwiekowienie, postprodukcje, przygotowanie plansz, napiséw, wersji do
roznych kanatéw publikacji oraz przekazanie materiatow roboczych, finalnych i zrédtowych w zakresie
okreslonym w OPZ lub zleceniu jednostkowym;

7) zapewnienie praw lub licencji do muzyki, grafik, fontow, materiatdw stockowych, lektora i innych
elementéw wykorzystanych w materiatach oraz uzyskanie albo udokumentowanie zgdd niezbednych do
utrwalania i rozpowszechniania wizerunku.

Wizyty mogg odbywaé sie z udziatem przedstawicieli Zamawiajgcego, Ministerstwa Sportu i Turystyki,

wiadz klubdéw, trenerdéw, zawodnikéw, rodzicow lub opiekundw, gosci i mediow. Wykonawca zapewni

punktualng, dyskretng i profesjonalng obstuge, dostosowang do oficjalnego charakteru wizyty.

SzczegOtowy opis przedmiotu zamodwienia, w tym parametry materiatdw, zasady przekazania elementow

brandingu, standard obstugi przestrzeni wizualnej, terminy i sposob odbioru, zawiera Zatacznik nr 2.

Kody CPV:

e 92111200-4 - produkcja filméw reklamowych, propagandowych i informacyjnych i tasm wideo;
e 92111250-9 - produkcja filméw informacyjnych;

e 92111210-7 - produkcja filméw reklamowych;

e 79961000-8 - ustugi fotograficzne;

e 79952000-2 - ustugi w zakresie organizacji wydarzen.

Brak podzialu zamdwienia na czesci i wybor jednego Wykonawcy

Zamawiajgcy nie dzieli zamowienia na czesci i nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych.

Wykonawca sktada oferte obejmujacg wszystkie Swiadczenia objete zamdwieniem, w szczegdlnosci
zaréwno realizacje foto-wideo, jak i logistyke oraz petng obstuge przestrzeni wizualnej wizyty.

Zamawiajgcy zamierza wybrac jednego Wykonawce. tgczne powierzenie zakresu jednemu podmiotowi jest
uzasadnione rownoczesnym wykonywaniem czynnosci, koniecznoscig zachowania jednego standardu
wizualnego i jakosciowego, bardzo krétkim czasem mobilizacji, udziatem przedstawicieli Zamawiajacego

i Ministerstwa Sportu i Turystyki oraz potrzebg jednoznacznego przypisania odpowiedzialnosci za przebieg
catej wizyty.

Rozdzielenie produkcji foto-wideo od montazu i obstugi brandingu mogtoby prowadzi¢ do opdznien, sporéow
kompetencyjnych, braku gotowosci przestrzeni przed rozpoczeciem wizyty oraz niespojnosci materiatéw

i ekspozycji.

Podane w dokumentacji ilosci majg charakter orientacyjny i stuzg kalkulacji oraz poréwnaniu ofert. Nie
stanowig gwarantowanego zakresu zlecen.

5. Umowa o wspotpracy o charakterze ramowym i zlecenia jednostkowe

1.

Zamawiajgcy zamierza wybrac jednego Wykonawce i zawrze¢ z nim umowe o wspotpracy o charakterze
ramowym.

Umowa bedzie obowigzywata przez 12 miesiecy od dnia jej zawarcia albo do wyczerpania maksymalnej
warto$ci zamdwienia wraz z prawem opcji, zaleznie od tego, co nastgpi wczesniej.

Wykonawcg zostanie podmiot, ktdrego oferta uzyska najwyzszg liczbe punktdw i nie bedzie podlegata
odrzuceniu, z zastrzezeniem prawa Zamawiajgcego do uniewaznienia postepowania.

Realizacja zamowienia bedzie nastepowata na podstawie zlecen jednostkowych udzielanych zgodnie

z rzeczywistymi potrzebami Programu.

Przez zlecenie jednostkowe rozumie sie w szczegdlnosci zlecenie kompleksowej obstugi jednej wizyty,
obejmujacej facznie realizacje foto-wideo oraz przygotowanie i obstuge przestrzeni wizualnej, albo zlecenie
innego materiatu objetego zakresem zamdwienia lub prawem opcji.

Zlecenie jednostkowe bedzie przekazywane w formie dokumentowej, w szczegdlnosci poczty elektroniczng;
Zamawiajacy moze dodatkowo powiadomi¢ Wykonawce telefonicznie lub wiadomoscia SMS. Zlecenie
okresli co najmniej lokalizacje, date i godzine rozpoczecia, przewidywany czas wizyty, wymagany zakres
materiatow, liste elementéw brandingu, termin przekazania materiatow oraz wynagrodzenie ustalone na
podstawie cen jednostkowych z oferty.

Wykonawca musi pozostawa¢ w gotowosci do realizacji zlecenia przekazanego z wyprzedzeniem
wynoszacym 16 godzin przed planowanym rozpoczeciem wizyty. Krétszy termin moze zosta¢ uzgodniony
przez Strony odrebnie.

Wykonawca potwierdzi otrzymanie zlecenia i gotowo$¢ do jego realizacji niezwtocznie, nie pozniej niz w
ciggu 120 minut od jego przekazania, niezaleznie od dnia tygodnia.
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10.

11.

12.

13.

Brak potwierdzenia w terminie nie zwalnia Wykonawcy z obowigzku realizacji prawidlowo przekazanego
Zlecenia, chyba ze Zamawiajacy wyraznie je odwota. Brak potwierdzenia albo brak gotowosci moze zostac
uznany za nienalezyte wykonanie umowy.

Wizyty moga odbywac sie w kolejnych dniach, w odlegtych od siebie lokalizacjach, bez zagwarantowanej
przerwy pomiedzy realizacjami, takze w soboty, niedziele, dni ustawowo wolne od pracy oraz w godzinach
porannych lub wieczornych. Wykonawca organizuje prace, transport, noclegi, zastepstwa i postprodukcje w
sposdb zapewniajgcy petng gotowos¢ do kazdej kolejnej wizyty.

Wykonawca zapewni rezerwowy sktad osobowy, sprzet zastepczy oraz rozwigzania logistyczne
umozliwiajgce zachowanie ciggtosci realizacji w przypadku awarii, choroby, opdznienia transportowego lub
innego zdarzenia organizacyjnego.

Zawarcie umowy nie oznacza gwarancji udzielenia Wykonawcy jakiegokolwiek zlecenia jednostkowego,
zZlecenia okreslonej liczby wizyt lub materiatow ani uzyskania okresSlonej wartosci wynagrodzenia.

Wynagrodzenie przystuguje wytacznie za prawidtowo wykonane i odebrane zlecenia jednostkowe.

6. Orientacyjny zakres zamowienia podstawowego i prawo opcji

1.

SzczegOtowa liczba, czas trwania, formaty i wersje materiatdw dla danej wizyty zostang okreslone w
zZleceniu jednostkowym.

Zamawiajacy przewiduje prawo opcji o maksymalnej tgcznej wartosci nieprzekraczajacej 50% wartosci
zamowienia podstawowego.

Prawo opcji moze takze obejmowac dodatkowe filmy, krétkie formy do medidw spotecznosciowych,
fotografie, dodatkowy materiat zbiorczy albo dodatkowe godziny lub dni realizacyjne, wytacznie w zakresie
pozycji wycenionych w Formularzu ofertowym.

Skorzystanie z prawa opcji jest uprawnieniem, a nie obowigzkiem Zamawiajgcego. Wykonawcy nie
przystuguje roszczenie o zlecenie ani zapfate za niewykorzystany zakres opcji.

taczna wartosc¢ zlecen podstawowych i opcjonalnych nie przekroczy maksymalnej wartosci wskazanej

w umowie.

7. Termin i sposoéb realizacji zamoéwienia

1.
2.

Umowa bedzie obowigzywata przez okres wskazany w pkt 5 ust. 2.

Wizyty beda realizowane w terminach wynikajacych z harmonogramu Programu, przekazywanych
Wykonawcy w zleceniach jednostkowych. Zamawiajgcy nie gwarantuje przekazania harmonogramu

z wyprzedzeniem wiekszym niz 16 godzin.

Wykonawca bedzie gotowy do rozpoczecia montazu i aranzacji przestrzeni w czasie wskazanym w zleceniu,
tak aby petna przestrzen wizualna byla przygotowana przed rozpoczeciem czesci oficjalnej lub przed
przyjazdem przedstawicieli Zamawiajgcego i Ministerstwa Sportu i Turystyki.

Materiaty zrédtowe i robocze z kazdej wizyty zostang wgrane do przestrzeni chmurowej wskazanej przez
Zamawiajgcego w terminie do 72 godzin od zakonczenia nagran, chyba ze w zleceniu jednostkowym
okreslono kroétszy termin.

Pierwsza wersja montazowa kompletu materiatdw z danej wizyty zostanie przekazana w terminie do 4 dni
roboczych od dnia realizacji nagran, chyba ze zlecenie jednostkowe stanowi inaczej.

Zamawiajacy jest uprawniony do przekazania jednej skonsolidowanej rundy uwag do kompletu materiatow
z danej wizyty. Wprowadzenie zmian wynikajgcych z tej rundy uwag jest objete wynagrodzeniem
Wykonawcy. Usuniecie btedow i niezgodnosci Wykonawcy nie podlega limitowi rund uwag.

Wersja poprawiona zostanie przekazana w terminie do 4 dni roboczych od dnia otrzymania uwag, chyba ze
Strony uzgodnig krotszy termin.

Komplet finalnych materiatéw objetych zleceniem zostanie przekazany nie pdzniej niz w terminie jednego
miesigca od dnia zakonczenia ostatniej wizyty objetej tym zleceniem, chyba Ze zlecenie jednostkowe lub
pozniejsze uzgodnienie Stron okresla inny termin.

W przypadku materiatow do biezgcej komunikacji, medidow spotecznosciowych, informacji prasowej lub
produkcji Gali Zamawiajacy moze wskazaé krotsze terminy, w tym przekazanie wybranych uje¢ lub
fotografii w dniu wizyty albo nastepnego dnia.

8. Miejsce realizacji, transport, przechowywanie i koszty

1.

Wizyty bedg realizowane na terenie catej Rzeczypospolitej Polskiej, w lokalizacjach wskazanych przez
Zamawiajgcego.

Wykonawca przyjmuje do wiadomosci, ze kolejne wizyty mogg odbywac sie dzien po dniu w roznych
wojewodztwach, a ich kolejnos$¢ nie musi odpowiada¢ optymalnej trasie logistycznej Wykonawcy.
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Po protokolarnym przekazaniu przez Zamawiajgcego elementéw brandingu i wyposazenia promocyjnego
Wykonawca odpowiada za ich wiasciwe przechowywanie, zabezpieczenie, transport, zatadunek,
roztadunek, montaz, uzytkowanie, demontaz, pakowanie i zwrot.

Zamawiajacy przekaze Wykonawcy elementy oznakowane lub przeznaczone do oznakowania. Wykonawca
zapewni we wiasnym zakresie zwykle wyposazenie techniczne i eksploatacyjne niezbedne do ich
bezpiecznej obstugi, w tym w szczegdlnosci narzedzia, pompy, obcigzniki, odciggi, mocowania,
przediuzacze, $rodki zabezpieczajgce i podstawowe $rodki do utrzymania czystosci.

Cena oferty i ceny jednostkowe muszg obejmowac wszystkie koszty realizacji, w tym koszty pracy zespotu,
sprzetu, transportu osob i elementdéw brandingu, paliwa, optat drogowych, parkingdw, noclegow, diet,
magazynowania, zatadunku i roztadunku, montazu i demontazu, materiatéw technicznych, postprodukcji,
licencji, zgdd, ubezpieczenia, podatkéw i przekazania materiatow.

Wykonawcy nie przystuguje dodatkowe wynagrodzenie z tytutu lokalizacji wizyty na terenie Polski, realizacji
w weekend lub dzien ustawowo wolny od pracy, kolejnych wizyt w nastepujgcych po sobie dniach ani
przekazania zlecenia z 16-godzinnym wyprzedzeniem, jezeli zakres miesci sie w OPZ i zleceniu
jednostkowym.

Dla potrzeb poréwnywalnosci ofert cena jednostkowa jednej wizyty obejmuje do 8 godzin pracy na
miejscu, tgcznie z montazem, obstugg i demontazem przestrzeni. Kazda rozpoczeta dodatkowa godzina
bedzie rozliczana wedtug ceny jednostkowej wskazanej w Formularzu ofertowym, wylgcznie jezeli zostata
zlecona lub zaakceptowana przez Zamawiajgcego.

9. Warunki udzialu w postepowaniu

1.

O udzielenie zamoéwienia mogg ubiega¢ sie Wykonawcy posiadajgcy wiedze, doswiadczenie, potencjat
techniczny, logistyczny i organizacyjny oraz osoby zdolne do nalezytego wykonania zamdwienia.
Wykonawca spetni warunek doswiadczenia w zakresie produkcji foto-wideo, jezeli wykaze, ze w okresie
ostatnich 5 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy
- w tym okresie, nalezycie wykonat co najmniej 5 ustug obejmujgcych tgcznie wykonanie nagran, fotografii,
montaz i postprodukcje.

W ramach ustug, o ktérych mowa powyzej, Wykonawca powinien wykazac tgcznie wykonanie co najmnie;j:

a) 50 filméw promocyjnych, informacyjnych, reportazowych, dokumentalnych lub materiatow do mediow
spotecznosciowych;

b) 200 fotografii dokumentujacych wydarzenia, projekty, imprezy, treningi lub dziatania promocyjne;

¢) jednej ustugi obejmujgcej realizacje materiatow w co najmniej 10 réznych lokalizacjach albo podczas
co najmniej 10 wydarzen.

Wykonawca wykaze ponadto nalezyte wykonanie co najmniej 2 ustug obejmujacych logistyke,

przygotowanie, montaz lub biezgcg obstuge przestrzeni wydarzenia, strefy promocyjnej, elementéw

identyfikacji wizualnej albo wyposazenia eventowego.

Wykonawca powinien dysponowac zespotem obejmujgcym co najmniej:

a) koordynatora produkcji lub kierownika projektu posiadajgcego co najmniej piecioletnie doswiadczenie
zawodowe w realizacji materiatéw filmowych, fotograficznych lub wydarzen promocyjnych;

b) operatora kamery;

c) fotografa albo drugiego operatora;

d) montazyste albo postproducenta;

e) co najmniej dwie osoby zdolne do bezpiecznego transportu, montazu, obstugi i demontazu elementow
brandingu; funkcje te mogag by¢ faczone z innymi rolami, pod warunkiem ze na kazdej wizycie
zapewniona bedzie odpowiednia liczba oséb do réwnolegtego wykonania wszystkich czynnosci;

f) osobe odpowiedzialng na miejscu za biezacy nadzdr nad estetyka i prawidtowg ekspozycjg brandingu
przez caty czas wizyty.

Wykonawca powinien dysponowac sprzetem umozliwiajgcym rejestracje co najmniej w rozdzielczosci 4K,

profesjonalnym zestawem dzwiekowym, oSwietleniem, stabilizacjg, sprzetem fotograficznym, sprzetem

zapasowym, oprogramowaniem do montazu i postprodukcji oraz - jezeli przewidziano ujecia z drona -
osobami, uprawnieniami i wyposazeniem niezbednymi do ich legalnego i bezpiecznego wykonania.

Wykonawca powinien dysponowac pojazdem lub pojazdami umozliwiajgcymi bezpieczny transport ekipy,

sprzetu produkcyjnego oraz zestawu elementdw brandingu i wyposazenia promocyjnego przekazanego

przez Zamawiajgcego.

Wykonawca zapewni catodobowy kanat kontaktu operacyjnego, rezerwowy sktad osobowy i sprzetowy oraz

zdoIno$¢ do mobilizacji na terenie catej Polski w terminie 16 godzin od przekazania zlecenia.
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9.

Wykonawca nie moze pozostawa¢ w konflikcie intereséw z Zamawiajacym ani z osobami wykonujgcymi
czynnosci w postepowaniu.

10. Dokumenty skladane wraz z ofertg

1.
2.

Formularz ofertowy - Zatgcznik nr 1;

Wykaz ustug oraz dowody nalezytego wykonania ustug wskazanych w wykazie, w szczegdlnosci referencije,
protokoty odbioru, poswiadczenia albo inne dokumenty potwierdzajgce zakres i nalezyte wykonanie -
Zatacznik nr 4;

Wykaz osdéb skierowanych do realizacji zaméwienia - Zatgcznik nr 5;

petnomocnictwo - jezeli oferte podpisuje osoba niewskazana w rejestrze albo inna osoba niz uprawniona
do reprezentacji Wykonawcy;

informacje o podwykonawcach - jezeli Wykonawca przewiduje ich udziat, ze wskazaniem zakresu
powierzonych czynnosci.

11. Sposdb kalkulacji ceny

1.

Wykonawca poda cene kalkulacyjng dla orientacyjnego zakresu zamowienia podstawowego oraz ceny
jednostkowe wskazane w Formularzu ofertowym. Zakres orientacyjny stuzy wylacznie poréwnaniu ofert.
Cena jednostkowa kompleksowej obstugi jednej wizyty obejmuje tacznie petlny zakres foto-wideo,
przygotowanie i obstuge przestrzeni wizualnej, logistyke elementéw brandingu oraz wszystkie koszty
wskazane w pkt 8.

Ceny jednostkowe beda podstawg rozliczania zlecen jednostkowych. Zamawiajgcy nie dopuszcza
pozniejszego doliczania kosztow dojazdu, noclegu, weekendu, dnia wolnego, mobilizacji w 16 godzin,
transportu brandingu, montazu, demontazu ani materiatdw technicznych, jezeli $wiadczenie miesci sie w
opisanym zakresie.

Cena powinna zosta¢ podana w ztotych polskich, w kwocie netto, ze wskazaniem stawki VAT i kwoty
brutto.

Rozliczenie bedzie nastepowato wylgcznie za prawidtowo wykonane i odebrane zlecenia jednostkowe,
zgodnie z cenami jednostkowymi wskazanymi w ofercie.

12. Miejsce i termin skladania ofert

1.
2.

3.
4.
5.

Oferty nalezy sktada¢ w terminie do dnia 07.09.2026 r., do godz. 15.00
Oferte mozna ztozy¢:

1) elektronicznie na adres e-mail: didzi@fundacjalotto.pl - w postaci dokumentéw podpisanych
kwalifikowanym podpisem elektronicznym, podpisem zaufanym albo podpisem osobistym, wpisujgc w
tytule wiadomoéci: ,Oferta - foto-wideo i obstuga przestrzeni - KLUB PRO"; albo

2) w formie papierowej, w oryginatach, w zamknietej kopercie, pod adresem: Fundacja LOTTO,
ul. Kijowska 1, 03-738 Warszawa, z dopiskiem: ,Kompleksowa obstuga foto-wideo i przestrzeni
wizualnej - KLUB PRO - nie otwierac przed terminem sktadania ofert”.

Za moment ztozenia oferty uznaje sie date i godzine wptywu oferty do Zamawiajgcego.
Oferta ztozona po terminie nie bedzie podlegata ocenie.
Otwarcie ofert nie ma charakteru publicznego.

13. Forma podpisania oferty

1.
2.

3.

Oferta powinna by¢ podpisana przez osobe uprawniong do reprezentacji Wykonawcy.

Dopuszcza sie podpisanie oferty kwalifikowanym podpisem elektronicznym, podpisem zaufanym, podpisem
osobistym albo podpisem odrecznym w przypadku oferty papierowej.

W przypadku dziatania przez petnomocnika do oferty nalezy dotgczy¢ petnomocnictwo.

14. Termin zwigzania oferta
Wykonawca pozostaje zwigzany ofertg przez okres 15 dni kalendarzowych od dnia uptywu terminu sktadania ofert.

15. Pytania do ogloszenia

1.
2.
3.

Wykonawcy mogg zadawac¢ pytania dotyczace tresci ogtoszenia i zatgcznikéw do dnia 05.09.2026 r.

Pytania nalezy kierowac na adres e-mail: didzi@fundacjalotto.pl

Odpowiedzi na pytania oraz ewentualne zmiany ogtoszenia zostang opublikowane w tym samym miejscu,
w ktdrym opublikowano ogtoszenie, bez ujawniania zrodta pytania.

Zamawiajacy moze zmieni¢ tre$¢ ogtoszenia przed uptywem terminu sktadania ofert. W przypadku
istotnych zmian Zamawiajgcy moze przedtuzy¢ termin sktadania ofert.
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16. Kryteria oceny ofert

Lp. Kryterium Maks. liczba punktow
1 taczna cena brutto (formularz ofertowy pozycja 1-2) 60

Gotowo$¢ operacyjna i mobilizacyjna oraz scenariusz

przykfadowej wizyty KLUB PRO 40

1. Kryterium ceny (C) - 60 pkt

Liczba punktéw zostanie obliczona wedtug wzoru:
Liczba punktéw = (najnizsza cena brutto / cena brutto badanej oferty) x 60
Wynik obliczen bedzie zaokraglany do dwdch miejsc po przecinku.

2. Gotowosc¢ operacyjna i mobilizacyjna oraz koncepcja materiatlow foto-wideo (G) - 40 pkt

Wykonawca przedstawi:
a) opis gotowosci operacyjnej i mobilizacyjnej obejmujacy maksymalnie 3 strony A4;
b) scenariusz przyktadowej wizyty obejmujgcy maksymalnie 4 strony A4.

A. Gotowos$¢ operacyjna i mobilizacyjna - maksymalnie 20 pkt
Ocenie podlegac¢ bedzie sposdb zapewnienia realizacji wizyt na terenie catej Polski, w tym organizacja zespotu,
sprzetu oraz procedury zapewniajgce realizacje zlecen przekazywanych w krétkim terminie.

0 pkt - brak opisu lub rozwigzanie niepotwierdzajgce mozliwosci realizacji wymagan OPZ.
10 pkt pkt - przedstawiono rozwigzanie umozliwiajgce realizacje wymagan OPZ, obejmujgce organizacje
zespotu i sprzetu niezbednego do realizacji wizyt,
20 pkt - przedstawiono kompleksowy i wiarygodny model realizacji potwierdzajgcy zdolno$¢ do spetnienia
wymagan OPZ, obejmujgcy m.in.:
v organizacje zespotu podstawowego i rezerwowego;
zasoby sprzetowe podstawowe i zastepcze;
procedury mobilizacji;
procedury dziatania na wypadek awarii sprzetu lub niedostepnosci cztonkow zespotu;
sposOb zapewnienia realizacji wizyt na terenie catej Polski;
sposob zapewnienia ciggtosci realizacji kilku nastepujgcych po sobie wizyt.

S YR SR

B. Koncepcja materialow foto-wideo - maksymalnie 20 pkt
Wykonawca przedstawi scenariusz realizacji jednej przyktadowej wizyty w klubie sportowym objetym
Programem KLUB PRO 2026.
Scenariusz powinien obejmowac w szczegolnosci:
* proponowany przebieg realizacji,
* przyktadowe ujecia filmowe i fotograficzne,
*  sposdb prezentacji zawodnikdw, trenerdw i klubu,
* propozycje wypowiedzi lub storytellingu,
* sposdb ekspozycji Fundacji LOTTO, Ministerstwa Sportu i Turystyki oraz Programu KLUB PRO,
pomysty na materiaty przeznaczone do social media oraz film gtowny.

0 pkt - Scenariusz nie odpowiada celom Programu, jest niekompletny lub nie pozwala oceni¢ sposobu
realizacji zamdwienia.
10 pkt - Scenariusz jest zgodny z celami Programu, obejmuje podstawowe elementy realizacji oraz
przedstawia wykonalny sposdb przygotowania materiatéw zgodnych z OPZ.
20 pkt - Scenariusz przedstawia spdjng i wykonalng koncepcje realizacji wizyty, odpowiadajgcg celom
Programu oraz potrzebom komunikacyjnym Zamawiajgcego, w szczegdlnosci:

v pokazuje wptyw Programu na rozwdj klubu i zawodnikdw,

¥ uwzglednia role trenerdw i infrastruktury,
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v zawiera pomyst na narracje i budowanie emocji,

v przewiduje réznorodne materiaty do wykorzystania w mediach spotecznosciowych oraz komunikacji
Programu,

v zapewnia odpowiednig ekspozycje Fundacji LOTTO, Ministerstwa Sportu i Turystyki oraz Programu
KLUB PRO.

Nie bedg przyznawane dodatkowe punkty za deklaracje stanowigce wylgcznie powtdrzenie wymagan

okreslonych w OPZ bez wskazania sposobu ich realizacji.

Wybor oferty

gdzie:

P=C+G

* C - liczba punktow uzyskana w kryterium ceny;
* G - liczba punktow uzyskana w kryterium gotowosci operacyjnej i mobilizacyjnej oraz
koncepcji materiatow foto-wideo.

Za najkorzystniejsza zostanie uznana oferta, ktora uzyska najwyzszg taczna liczbe punktow.

17. Badanie razaco niskiej ceny

1.

Zamawiajgcy moze wezwa¢ Wykonawce do wyjasnienia ceny, jezeli cena oferty albo ceny jednostkowe
bedg budzi¢ watpliwosci co do mozliwosci nalezytego wykonania zamdwienia.

Wyjasnienia mogg dotyczy¢ w szczegdlnosci kosztdw wieloosobowej ekipy, dojazdéw i noclegéw na terenie
catej Polski, gotowosci 16-godzinnej, transportu i przechowywania elementdéw brandingu, zatadunku i
roztadunku, montazu i demontazu, sprzetu podstawowego i zapasowego, postprodukcji, licencji,
ubezpieczenia, materiatéw technicznych i podwykonawcow.

Brak ztozenia wyjasnien albo zlozenie wyjasnien niepotwierdzajgcych realnosci ceny moze skutkowac
odrzuceniem oferty.

18. Odrzucenie oferty
Zamawiajgcy moze odrzucic oferte, jezeli:

1)
2)
3)
4)
5)
6)

7)
8)
9)

zostata ztozona po terminie;

nie zostata podpisana przez osobe uprawniong;

jest niezgodna z ogtoszeniem, OPZ albo Formularzem ofertowym;

Wykonawca nie wykazat spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu;

Wykonawca nie ztozyt wymaganych dokumentdéw, wyjasnien albo uzupetnien;

przedstawiony plan nie potwierdza realnej mozliwosci mobilizacji w ciggu 16 godzin, realizacji kolejnych
wizyt na terenie catej Polski albo réwnoczesnego wykonania produkcji foto-wideo i obstugi przestrzeni
wizualnej;

Wykonawca pozostaje w konflikcie interesow z Zamawiajgcym;

oferta zawiera btedy uniemozliwiajace jej ocene;

cena oferty jest razgco niska, a Wykonawca nie wykaze mozliwosci nalezytego wykonania zaméwienia za
zaoferowang cene;

10) Wykonawca ztozy wiecej niz jedng oferte;
11) oferta narusza zasady uczciwej konkurencji albo rownego traktowania Wykonawcow.

19. Uniewaznienie postepowania
Zamawiajacy moze uniewazni¢ postepowanie, jezeli:

1)
2)

3)
4)
5)
6)

7)

nie zostanie ztozona zadna wazna oferta;

cena najkorzystniejszej oferty przekroczy kwote, ktérg Zamawiajacy zamierza przeznaczy¢ na realizacje
zamowienia;

wystgpi istotna zmiana okolicznosci powodujgca, ze prowadzenie postepowania albo wykonanie
zamodwienia nie lezy w interesie Zamawiajgcego albo Programu;

postepowanie bedzie obarczone wadg uniemozliwiajgcg zawarcie waznej umowy;

Zamawiajacy utraci finansowanie albo finansowanie zostanie ograniczone;

zawarcie umowy okaze sie niemozliwe z przyczyn prawnych, finansowych, organizacyjnych albo
programowych;

uniewaznienie bedzie uzasadnione zasadg celowego, oszczednego albo efektywnego wydatkowania
$rodkdw.
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20. Informacja o wyborze Wykonawcy i zawarcie umowy

1.

2.
3.
4

Informacja o wyborze Wykonawcy albo uniewaznieniu postepowania zostanie przekazana Wykonawcom.
Zamawiajgcy zawrze umowe z jednym Wykonawca, ktdrego oferta zostata wybrana jako najkorzystniejsza.
Umowa zostanie zawarta w formie pisemnej albo elektronicznej.

Jezeli wybrany Wykonawca uchyli sie od zawarcia umowy, Zamawiajgcy moze zawrze¢ umowe z kolejnym
najwyzej ocenionym Wykonawcg albo uniewazni¢ postepowanie.

Zawarcie umowy hie oznacza obowigzku udzielenia Wykonawcy jakiegokolwiek zlecenia jednostkowego ani
zapewnienia okreslonej liczby zlecen lub okreslonej wartosci wynagrodzenia.

21. Prawa autorskie, materialy osob trzecich, wizerunek i dane uczestnikéw

1.

Wykonawca zapewni Zamawiajgcemu mozliwo$¢ korzystania z materiatdw powstatych w ramach
zamowienia na zasadach okreslonych w Istotnych postanowieniach umowy, w tym ich publikacji,
zwielokrotniania, modyfikowania, tgczenia z innymi materiatami oraz wykorzystywania w Internecie,
mediach spotecznosciowych, serwisach wideo, telewizji, prezentacjach, sprawozdaniach, dokumentagji i
materiatach promocyjnych Programu.

Wynagrodzenie obejmuje przeniesienie autorskich praw majgtkowych albo udzielenie odpowiednich licencji
do wszystkich elementdw wykorzystanych w materiatach, zgodnie z umowa.

Wykonawca odpowiada za zapewnienie, ze muzyka, grafiki, fonty, animacje, lektor, materiaty stockowe i
inne elementy sg objete prawami lub licencjami umozliwiajgcymi korzystanie przez Zamawiajacego w
wymaganym zakresie.

Wykonawca odpowiada za uzyskanie albo udokumentowanie zgdéd na utrwalenie i rozpowszechnianie
wizerunku oséb wystepujgcych w materiatach, chyba ze Zamawiajacy lub klub przekaze zgody pozyskane
wczesniej. W przypadku oséb matoletnich wymagana jest zgoda przedstawiciela ustawowego.

Wykonawca zapewni poszanowanie decyzji osob, ktore nie wyrazity zgody, oraz bedzie unikat utrwalania
danych osobowych, dokumentéw, list obecnosci, numerdw telefonéw, adreséw e-mail i innych informacji
niezwigzanych z celem materiatu.

22. Branding i odpowiedzialnos$¢ za przestrzen wizualng

1.

Wszystkie materiaty i cata aranzacja przestrzeni muszg uwzglednia¢ branding Fundacji LOTTO im. Haliny
Konopackiej, Ministerstwa Sportu i Turystyki oraz Programu ,KLUB PRO", zgodnie z przekazanymi ksiegami
znaku, obowigzkami informacyjnymi i wytycznymi Zamawiajgcego.

Wykonawca ustawi elementy brandingu w sposob czytelny, estetyczny, bezpieczny i wtasciwy dla miejsca, a
jednoczesnie zapewniajgcy ich prawidtowg widoczno$¢ w materiatach filmowych i fotograficznych. W
finalnym materiale filmowym branding powinien by¢ czytelnie widoczny przez co najmniej 2 sekundy, chyba
ze Zamawiajacy wskaze odmienny standard dla danego formatu.

Wykonawca przed rozpoczeciem nagran sprawdzi zgodnoS¢ przestrzeni z wytycznymi, ograniczy obecnos¢
nieuzgodnionych elementéw reklamowych oséb trzecich w kadrach - w granicach uzgodnionych z klubem i
Zamawiajacym - oraz uzgodni plan najwazniejszych kadréw.

Podczas wizyty Wykonawca zapewni staty nadzor nad ustawieniem i stanem elementéw, reagowanie na
warunki pogodowe, przemieszczanie elementdow wraz ze zmiang miejsca aktywnosci, biezace
porzadkowanie przestrzeni oraz usuwanie uszkodzonych lub stwarzajgcych zagrozenie elementow.

Montaz namiotow, tablic, balonéw i innych elementdw musi odbywaé sie zgodnie z instrukcjami
producenta, zasadami BHP i PPOZ, warunkami obiektu oraz przepisami bezpieczeristwa. Wykonawca
odpowiada za prawidtowe kotwienie i zabezpieczenie elementéw przed przewrdceniem lub
przemieszczeniem.

Elementy przekazane przez Zamawiajgcego zostang objete protokotem lub wykazem. Wykonawca
odpowiada za ich utrate lub uszkodzenie na zasadach okreslonych w umowie, z wytgczeniem normalnego
zuzycia wynikajgcego z prawidtowego korzystania.

Wykonawca nie moze wykorzystywa¢ elementéw brandingu ani materiatow powstatych w ramach
zamowienia do celéw wiasnych lub na rzecz osdb trzecich bez uprzedniej zgody Zamawiajgcego.

23. Wspotpraca podczas wizyt z udziatem Zamawiajacego i Ministerstwa

1.

Wykonawca wyznaczy jednego koordynatora odpowiedzialnego za catoS¢ realizacji, dostepnego
telefonicznie od chwili przekazania zlecenia do zakonczenia wizyty i przekazania materiatdw.

Przed kazda wizytg Wykonawca uzgodni z koordynatorem Zamawiajgcego plan godzinowy, kolejnosc¢
dziatan, moment przygotowania brandingu, obecno$¢ osob przewidzianych do wypowiedzi, najwazniejsze
elementy oficjalne i liste wymaganych ujec.
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Wykonawca zapewni gotowo$¢ przestrzeni przed przyjazdem przedstawicieli Zamawiajgcego i Ministerstwa
Sportu i Turystyki oraz bedzie na biezagco wykonywat uzasadnione polecenia dotyczace ustawienia
przestrzeni, przebiegu nagran, fotografii grupowych, wypowiedzi, materiatéw prasowych i uje¢ do Gali.
Ekipa Wykonawcy bedzie wykonywata czynnosci w sposob niezaktdcajacy treningu, zawoddw i czesci
oficjalnej, z poszanowaniem uczestnikdw, zasad obiektu, bezpieczenstwa oraz wizerunku Programu

i instytucji uczestniczacych w wizycie.

Zmiany organizacyjne przekazywane przez Zamawiajgcego na miejscu, wynikajgce z rzeczywistego
przebiegu wizyty, sg objete zakresem ustugi, o ile nie prowadzg do istotnego rozszerzenia Swiadczenia poza
OPZ

i zlecenie jednostkowe.

24. Konflikt interesow

1.

Wykonawca nie moze pozostawac¢ w konflikcie intereséw z Zamawiajgcym ani z osobami wykonujgcymi
czynnosci zwigzane z przygotowaniem lub przeprowadzeniem postepowania.

Przez konflikt interesow rozumie sie w szczegdlnoSci powigzania osobowe, kapitatowe, rodzinne,
majatkowe, stuzbowe albo inne relacje mogace wptywaé na bezstronnos¢ postepowania.

Wykonawca skfada o$wiadczenie o braku konfliktu intereséw w Formularzu ofertowym.

Osoby wykonujgce czynnosci po stronie Zamawiajgcego sktadajg o$wiadczenia o bezstronnosci i braku
konfliktu interesdw.

25. Ochrona danych osobowych

1.
2.

Administratorem danych osobowych przetwarzanych w zwigzku z postepowaniem jest Zamawiajacy.

Dane osobowe bedg przetwarzane w celu przeprowadzenia postepowania, wyboru Wykonawcy, zawarcia i
realizacji umowy, rozliczenia zadania oraz archiwizacji dokumentacji.

Dane mogg zosta¢ udostepnione podmiotom uprawnionym do kontroli, audytu, nadzoru albo rozliczenia
$rodkéw przeznaczonych na realizacje Programu.

Wykonawca zobowigzuje sie do przekazania informacji o przetwarzaniu danych osobowych osobom
wskazanym w ofercie oraz osobom skierowanym do realizacji zamdwienia.

26. Zataczniki

vk N

Zatgcznik nr 1 - Formularz ofertowy.

Zatgcznik nr 2 - Szczegbtowy Opis Przedmiotu Zamdwienia.
Zatgcznik nr 3 - Istotne postanowienia umowy.

Zatacznik nr 4 - Wykaz ustug.

Zafacznik nr 5 - Wykaz osdb i potencjatu.
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