
OGŁOSZENIE O PRZETARGU CYWILNOPRAWNYM 
na kompleksową obsługę foto-wideo oraz aranżację i obsługę przestrzeni wizualnej 

podczas wizyt w klubach sportowych objętych Programem „KLUB PRO” 

Nr postępowania: 06/KP/2026 
Data publikacji: 31.08.2026 r. 

1. Zamawiający 

2. Podstawa prowadzenia postępowania 
1. Postępowanie prowadzone jest w trybie przetargu cywilnoprawnego na podstawie: 

1) art. 70¹ oraz art. 70³-70⁵ ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. - Kodeks cywilny; 
2) postanowień umowy dotyczącej realizacji zadania pn. „KLUB PRO”; 
3) Regulaminu udzielania zamówień w związku z realizacją przez Fundację LOTTO im. Haliny Konopackiej 

powierzonych jej zadań publicznych (Programów), przyjętego uchwałą Zarządu z dnia 10 lipca 2026 r. 
(„Regulamin”); 

4) niniejszego ogłoszenia wraz z załącznikami. 
2. Postępowanie prowadzone jest z zachowaniem zasad celowego, oszczędnego i efektywnego wydatkowania 
środków, przejrzystości, uczciwej konkurencji, równego traktowania wykonawców, proporcjonalności oraz 
uzyskiwania najlepszych efektów z danych nakładów. 

3. Ogłoszenie nie stanowi zamówienia publicznego w rozumieniu ustawy Prawo zamówień publicznych, lecz 
zaproszenie do składania ofert w postępowaniu cywilnoprawnym. 

3. Przedmiot zamówienia 
1. Przedmiotem zamówienia jest kompleksowa, ogólnopolska obsługa wizyt w klubach sportowych objętych 

Programem „KLUB PRO”, obejmująca łącznie produkcję foto-wideo oraz przygotowanie, aranżację, bieżącą 
obsługę i demontaż przestrzeni wizualnej wizyty.  

2. W ramach każdej wizyty Wykonawca zapewnia w szczególności: 
1) mobilizację ekipy i logistykę realizacji zlecenia, także w przypadku przekazania dokładnego terminu  

i lokalizacji wizyty z wyprzedzeniem wynoszącym 16 godzin; 
2) odbiór od Zamawiającego, bezpieczne przechowywanie, transport pomiędzy lokalizacjami, załadunek, 

rozładunek, montaż, ustawienie, bieżące utrzymanie, demontaż, spakowanie i zwrot elementów 
brandingu oraz wyposażenia promocyjnego przekazanego przez Zamawiającego, w tym w szczególności 
namiotu, leżaków, balonów, roll-upów, tablic, flag, banerów i innych elementów wskazanych w zleceniu 
jednostkowym; 

3) kompleksowe przygotowanie całej przestrzeni wizualnej wizyty zgodnie z księgami znaku i wytycznymi 
Zamawiającego, Ministerstwa Sportu i Turystyki oraz Programu „KLUB PRO”, tak aby branding był 
prawidłowo wyeksponowany dla uczestników oraz w kadrach filmowych i fotograficznych; 

4) utrzymywanie porządku wizualnego przez cały czas wizyty, w tym korygowanie ustawienia elementów, 
usuwanie zbędnych przedmiotów z kadru, kontrolę czytelności logotypów, czystości i estetyki przestrzeni 
oraz reagowanie na bieżące polecenia koordynatora Zamawiającego; 

5) realizację profesjonalnych nagrań filmowych i fotografii, w tym ujęć treningów, zawodów, infrastruktury 
i sprzętu zakupionego dzięki Programowi, ujęć otwierających lokalizację, wypowiedzi i krótkich 
wywiadów z zawodnikami, trenerami, przedstawicielami klubów, Zamawiającego i Ministerstwa Sportu i 
Turystyki oraz materiałów do mediów społecznościowych i produkcji Gali „KLUB PRO”; 
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6) montaż, korekcję barwną, udźwiękowienie, postprodukcję, przygotowanie plansz, napisów, wersji do 
różnych kanałów publikacji oraz przekazanie materiałów roboczych, finalnych i źródłowych w zakresie 
określonym w OPZ lub zleceniu jednostkowym; 

7) zapewnienie praw lub licencji do muzyki, grafik, fontów, materiałów stockowych, lektora i innych 
elementów wykorzystanych w materiałach oraz uzyskanie albo udokumentowanie zgód niezbędnych do 
utrwalania i rozpowszechniania wizerunku. 

3. Wizyty mogą odbywać się z udziałem przedstawicieli Zamawiającego, Ministerstwa Sportu i Turystyki, 
władz klubów, trenerów, zawodników, rodziców lub opiekunów, gości i mediów. Wykonawca zapewni 
punktualną, dyskretną i profesjonalną obsługę, dostosowaną do oficjalnego charakteru wizyty. 

4. Szczegółowy opis przedmiotu zamówienia, w tym parametry materiałów, zasady przekazania elementów 
brandingu, standard obsługi przestrzeni wizualnej, terminy i sposób odbioru, zawiera Załącznik nr 2. 

5. Kody CPV: 
• 92111200-4 - produkcja filmów reklamowych, propagandowych i informacyjnych i taśm wideo; 
• 92111250-9 - produkcja filmów informacyjnych; 
• 92111210-7 - produkcja filmów reklamowych; 
• 79961000-8 - usługi fotograficzne; 
• 79952000-2 - usługi w zakresie organizacji wydarzeń.  

4. Brak podziału zamówienia na części i wybór jednego Wykonawcy 
1. Zamawiający nie dzieli zamówienia na części i nie dopuszcza składania ofert częściowych. 
2. Wykonawca składa ofertę obejmującą wszystkie świadczenia objęte zamówieniem, w szczególności 

zarówno realizację foto-wideo, jak i logistykę oraz pełną obsługę przestrzeni wizualnej wizyty. 
3. Zamawiający zamierza wybrać jednego Wykonawcę. Łączne powierzenie zakresu jednemu podmiotowi jest 

uzasadnione równoczesnym wykonywaniem czynności, koniecznością zachowania jednego standardu 
wizualnego i jakościowego, bardzo krótkim czasem mobilizacji, udziałem przedstawicieli Zamawiającego  
i Ministerstwa Sportu i Turystyki oraz potrzebą jednoznacznego przypisania odpowiedzialności za przebieg 
całej wizyty. 

4. Rozdzielenie produkcji foto-wideo od montażu i obsługi brandingu mogłoby prowadzić do opóźnień, sporów 
kompetencyjnych, braku gotowości przestrzeni przed rozpoczęciem wizyty oraz niespójności materiałów  
i ekspozycji. 

5. Podane w dokumentacji ilości mają charakter orientacyjny i służą kalkulacji oraz porównaniu ofert. Nie 
stanowią gwarantowanego zakresu zleceń. 

5. Umowa o współpracy o charakterze ramowym i zlecenia jednostkowe 
1. Zamawiający zamierza wybrać jednego Wykonawcę i zawrzeć z nim umowę o współpracy o charakterze 

ramowym. 
2. Umowa będzie obowiązywała przez 12 miesięcy od dnia jej zawarcia albo do wyczerpania maksymalnej 

wartości zamówienia wraz z prawem opcji, zależnie od tego, co nastąpi wcześniej. 
3. Wykonawcą zostanie podmiot, którego oferta uzyska najwyższą liczbę punktów i nie będzie podlegała 

odrzuceniu, z zastrzeżeniem prawa Zamawiającego do unieważnienia postępowania. 
4. Realizacja zamówienia będzie następowała na podstawie zleceń jednostkowych udzielanych zgodnie  

z rzeczywistymi potrzebami Programu. 
5. Przez zlecenie jednostkowe rozumie się w szczególności zlecenie kompleksowej obsługi jednej wizyty, 

obejmującej łącznie realizację foto-wideo oraz przygotowanie i obsługę przestrzeni wizualnej, albo zlecenie 
innego materiału objętego zakresem zamówienia lub prawem opcji. 

6. Zlecenie jednostkowe będzie przekazywane w formie dokumentowej, w szczególności pocztą elektroniczną; 
Zamawiający może dodatkowo powiadomić Wykonawcę telefonicznie lub wiadomością SMS. Zlecenie 
określi co najmniej lokalizację, datę i godzinę rozpoczęcia, przewidywany czas wizyty, wymagany zakres 
materiałów, listę elementów brandingu, termin przekazania materiałów oraz wynagrodzenie ustalone na 
podstawie cen jednostkowych z oferty. 

7. Wykonawca musi pozostawać w gotowości do realizacji zlecenia przekazanego z wyprzedzeniem 
wynoszącym 16 godzin przed planowanym rozpoczęciem wizyty. Krótszy termin może zostać uzgodniony 
przez Strony odrębnie. 

8. Wykonawca potwierdzi otrzymanie zlecenia i gotowość do jego realizacji niezwłocznie, nie później niż w 
ciągu 120 minut od jego przekazania, niezależnie od dnia tygodnia.  
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9. Brak potwierdzenia w terminie nie zwalnia Wykonawcy z obowiązku realizacji prawidłowo przekazanego 
zlecenia, chyba że Zamawiający wyraźnie je odwoła. Brak potwierdzenia albo brak gotowości może zostać 
uznany za nienależyte wykonanie umowy. 

10. Wizyty mogą odbywać się w kolejnych dniach, w odległych od siebie lokalizacjach, bez zagwarantowanej 
przerwy pomiędzy realizacjami, także w soboty, niedziele, dni ustawowo wolne od pracy oraz w godzinach 
porannych lub wieczornych. Wykonawca organizuje pracę, transport, noclegi, zastępstwa i postprodukcję w 
sposób zapewniający pełną gotowość do każdej kolejnej wizyty. 

11. Wykonawca zapewni rezerwowy skład osobowy, sprzęt zastępczy oraz rozwiązania logistyczne 
umożliwiające zachowanie ciągłości realizacji w przypadku awarii, choroby, opóźnienia transportowego lub 
innego zdarzenia organizacyjnego. 

12. Zawarcie umowy nie oznacza gwarancji udzielenia Wykonawcy jakiegokolwiek zlecenia jednostkowego, 
zlecenia określonej liczby wizyt lub materiałów ani uzyskania określonej wartości wynagrodzenia. 

13. Wynagrodzenie przysługuje wyłącznie za prawidłowo wykonane i odebrane zlecenia jednostkowe. 

6. Orientacyjny zakres zamówienia podstawowego i prawo opcji 
1. Szczegółowa liczba, czas trwania, formaty i wersje materiałów dla danej wizyty zostaną określone w 

zleceniu jednostkowym. 
2. Zamawiający przewiduje prawo opcji o maksymalnej łącznej wartości nieprzekraczającej 50% wartości 

zamówienia podstawowego.  
3. Prawo opcji może także obejmować dodatkowe filmy, krótkie formy do mediów społecznościowych, 

fotografie, dodatkowy materiał zbiorczy albo dodatkowe godziny lub dni realizacyjne, wyłącznie w zakresie 
pozycji wycenionych w Formularzu ofertowym. 

4. Skorzystanie z prawa opcji jest uprawnieniem, a nie obowiązkiem Zamawiającego. Wykonawcy nie 
przysługuje roszczenie o zlecenie ani zapłatę za niewykorzystany zakres opcji. 

5. Łączna wartość zleceń podstawowych i opcjonalnych nie przekroczy maksymalnej wartości wskazanej  
w umowie. 

7. Termin i sposób realizacji zamówienia 
1. Umowa będzie obowiązywała przez okres wskazany w pkt 5 ust. 2. 
2. Wizyty będą realizowane w terminach wynikających z harmonogramu Programu, przekazywanych 

Wykonawcy w zleceniach jednostkowych. Zamawiający nie gwarantuje przekazania harmonogramu  
z wyprzedzeniem większym niż 16 godzin. 

3. Wykonawca będzie gotowy do rozpoczęcia montażu i aranżacji przestrzeni w czasie wskazanym w zleceniu, 
tak aby pełna przestrzeń wizualna była przygotowana przed rozpoczęciem części oficjalnej lub przed 
przyjazdem przedstawicieli Zamawiającego i Ministerstwa Sportu i Turystyki. 

4. Materiały źródłowe i robocze z każdej wizyty zostaną wgrane do przestrzeni chmurowej wskazanej przez 
Zamawiającego w terminie do 72 godzin od zakończenia nagrań, chyba że w zleceniu jednostkowym 
określono krótszy termin. 

5. Pierwsza wersja montażowa kompletu materiałów z danej wizyty zostanie przekazana w terminie do 4 dni 
roboczych od dnia realizacji nagrań, chyba że zlecenie jednostkowe stanowi inaczej. 

6. Zamawiający jest uprawniony do przekazania jednej skonsolidowanej rundy uwag do kompletu materiałów 
z danej wizyty. Wprowadzenie zmian wynikających z tej rundy uwag jest objęte wynagrodzeniem 
Wykonawcy. Usunięcie błędów i niezgodności Wykonawcy nie podlega limitowi rund uwag. 

7. Wersja poprawiona zostanie przekazana w terminie do 4 dni roboczych od dnia otrzymania uwag, chyba że 
Strony uzgodnią krótszy termin. 

8. Komplet finalnych materiałów objętych zleceniem zostanie przekazany nie później niż w terminie jednego 
miesiąca od dnia zakończenia ostatniej wizyty objętej tym zleceniem, chyba że zlecenie jednostkowe lub 
późniejsze uzgodnienie Stron określa inny termin. 

9. W przypadku materiałów do bieżącej komunikacji, mediów społecznościowych, informacji prasowej lub 
produkcji Gali Zamawiający może wskazać krótsze terminy, w tym przekazanie wybranych ujęć lub 
fotografii w dniu wizyty albo następnego dnia. 

8. Miejsce realizacji, transport, przechowywanie i koszty 
1. Wizyty będą realizowane na terenie całej Rzeczypospolitej Polskiej, w lokalizacjach wskazanych przez 

Zamawiającego. 
2. Wykonawca przyjmuje do wiadomości, że kolejne wizyty mogą odbywać się dzień po dniu w różnych 

województwach, a ich kolejność nie musi odpowiadać optymalnej trasie logistycznej Wykonawcy. 
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3. Po protokolarnym przekazaniu przez Zamawiającego elementów brandingu i wyposażenia promocyjnego 
Wykonawca odpowiada za ich właściwe przechowywanie, zabezpieczenie, transport, załadunek, 
rozładunek, montaż, użytkowanie, demontaż, pakowanie i zwrot. 

4. Zamawiający przekaże Wykonawcy elementy oznakowane lub przeznaczone do oznakowania. Wykonawca 
zapewni we własnym zakresie zwykłe wyposażenie techniczne i eksploatacyjne niezbędne do ich 
bezpiecznej obsługi, w tym w szczególności narzędzia, pompy, obciążniki, odciągi, mocowania, 
przedłużacze, środki zabezpieczające i podstawowe środki do utrzymania czystości. 

5. Cena oferty i ceny jednostkowe muszą obejmować wszystkie koszty realizacji, w tym koszty pracy zespołu, 
sprzętu, transportu osób i elementów brandingu, paliwa, opłat drogowych, parkingów, noclegów, diet, 
magazynowania, załadunku i rozładunku, montażu i demontażu, materiałów technicznych, postprodukcji, 
licencji, zgód, ubezpieczenia, podatków i przekazania materiałów. 

6. Wykonawcy nie przysługuje dodatkowe wynagrodzenie z tytułu lokalizacji wizyty na terenie Polski, realizacji 
w weekend lub dzień ustawowo wolny od pracy, kolejnych wizyt w następujących po sobie dniach ani 
przekazania zlecenia z 16-godzinnym wyprzedzeniem, jeżeli zakres mieści się w OPZ i zleceniu 
jednostkowym. 

7. Dla potrzeb porównywalności ofert cena jednostkowa jednej wizyty obejmuje do 8 godzin pracy na 
miejscu, łącznie z montażem, obsługą i demontażem przestrzeni. Każda rozpoczęta dodatkowa godzina 
będzie rozliczana według ceny jednostkowej wskazanej w Formularzu ofertowym, wyłącznie jeżeli została 
zlecona lub zaakceptowana przez Zamawiającego. 

9. Warunki udziału w postępowaniu 
1. O udzielenie zamówienia mogą ubiegać się Wykonawcy posiadający wiedzę, doświadczenie, potencjał 

techniczny, logistyczny i organizacyjny oraz osoby zdolne do należytego wykonania zamówienia. 
2. Wykonawca spełni warunek doświadczenia w zakresie produkcji foto-wideo, jeżeli wykaże, że w okresie 

ostatnich 5 lat przed upływem terminu składania ofert, a jeżeli okres prowadzenia działalności jest krótszy 
- w tym okresie, należycie wykonał co najmniej 5 usług obejmujących łącznie wykonanie nagrań, fotografii, 
montaż i postprodukcję. 

3. W ramach usług, o których mowa powyżej, Wykonawca powinien wykazać łącznie wykonanie co najmniej: 
a) 50 filmów promocyjnych, informacyjnych, reportażowych, dokumentalnych lub materiałów do mediów 

społecznościowych; 
b) 200 fotografii dokumentujących wydarzenia, projekty, imprezy, treningi lub działania promocyjne; 
c) jednej usługi obejmującej realizację materiałów w co najmniej 10 różnych lokalizacjach albo podczas 

co najmniej 10 wydarzeń. 
4. Wykonawca wykaże ponadto należyte wykonanie co najmniej 2 usług obejmujących logistykę, 

przygotowanie, montaż lub bieżącą obsługę przestrzeni wydarzenia, strefy promocyjnej, elementów 
identyfikacji wizualnej albo wyposażenia eventowego. 

5. Wykonawca powinien dysponować zespołem obejmującym co najmniej: 
a) koordynatora produkcji lub kierownika projektu posiadającego co najmniej pięcioletnie doświadczenie 

zawodowe w realizacji materiałów filmowych, fotograficznych lub wydarzeń promocyjnych; 
b) operatora kamery; 
c) fotografa albo drugiego operatora; 
d) montażystę albo postproducenta; 
e) co najmniej dwie osoby zdolne do bezpiecznego transportu, montażu, obsługi i demontażu elementów 

brandingu; funkcje te mogą być łączone z innymi rolami, pod warunkiem że na każdej wizycie 
zapewniona będzie odpowiednia liczba osób do równoległego wykonania wszystkich czynności; 

f) osobę odpowiedzialną na miejscu za bieżący nadzór nad estetyką i prawidłową ekspozycją brandingu 
przez cały czas wizyty. 

6. Wykonawca powinien dysponować sprzętem umożliwiającym rejestrację co najmniej w rozdzielczości 4K, 
profesjonalnym zestawem dźwiękowym, oświetleniem, stabilizacją, sprzętem fotograficznym, sprzętem 
zapasowym, oprogramowaniem do montażu i postprodukcji oraz - jeżeli przewidziano ujęcia z drona - 
osobami, uprawnieniami i wyposażeniem niezbędnymi do ich legalnego i bezpiecznego wykonania. 

7. Wykonawca powinien dysponować pojazdem lub pojazdami umożliwiającymi bezpieczny transport ekipy, 
sprzętu produkcyjnego oraz zestawu elementów brandingu i wyposażenia promocyjnego przekazanego 
przez Zamawiającego. 

8. Wykonawca zapewni całodobowy kanał kontaktu operacyjnego, rezerwowy skład osobowy i sprzętowy oraz 
zdolność do mobilizacji na terenie całej Polski w terminie 16 godzin od przekazania zlecenia. 
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9. Wykonawca nie może pozostawać w konflikcie interesów z Zamawiającym ani z osobami wykonującymi 
czynności w postępowaniu. 

10. Dokumenty składane wraz z ofertą 
1. Formularz ofertowy - Załącznik nr 1; 
2. Wykaz usług oraz dowody należytego wykonania usług wskazanych w wykazie, w szczególności referencje, 

protokoły odbioru, poświadczenia albo inne dokumenty potwierdzające zakres i należyte wykonanie - 
Załącznik nr 4; 

3. Wykaz osób skierowanych do realizacji zamówienia - Załącznik nr 5; 
4. pełnomocnictwo - jeżeli ofertę podpisuje osoba niewskazana w rejestrze albo inna osoba niż uprawniona 

do reprezentacji Wykonawcy; 
5. informację o podwykonawcach - jeżeli Wykonawca przewiduje ich udział, ze wskazaniem zakresu 

powierzonych czynności. 

11. Sposób kalkulacji ceny 
1. Wykonawca poda cenę kalkulacyjną dla orientacyjnego zakresu zamówienia podstawowego oraz ceny 

jednostkowe wskazane w Formularzu ofertowym. Zakres orientacyjny służy wyłącznie porównaniu ofert. 
2. Cena jednostkowa kompleksowej obsługi jednej wizyty obejmuje łącznie pełny zakres foto-wideo, 

przygotowanie i obsługę przestrzeni wizualnej, logistykę elementów brandingu oraz wszystkie koszty 
wskazane w pkt 8. 

3. Ceny jednostkowe będą podstawą rozliczania zleceń jednostkowych. Zamawiający nie dopuszcza 
późniejszego doliczania kosztów dojazdu, noclegu, weekendu, dnia wolnego, mobilizacji w 16 godzin, 
transportu brandingu, montażu, demontażu ani materiałów technicznych, jeżeli świadczenie mieści się w 
opisanym zakresie. 

4. Cena powinna zostać podana w złotych polskich, w kwocie netto, ze wskazaniem stawki VAT i kwoty 
brutto. 

5. Rozliczenie będzie następowało wyłącznie za prawidłowo wykonane i odebrane zlecenia jednostkowe, 
zgodnie z cenami jednostkowymi wskazanymi w ofercie. 

12. Miejsce i termin składania ofert 
1. Oferty należy składać w terminie do dnia 07.09.2026 r., do godz. 15.00 
2. Ofertę można złożyć: 

1) elektronicznie na adres e-mail: didzi@fundacjalotto.pl - w postaci dokumentów podpisanych 
kwalifikowanym podpisem elektronicznym, podpisem zaufanym albo podpisem osobistym, wpisując w 
tytule wiadomości: „Oferta - foto-wideo i obsługa przestrzeni - KLUB PRO”; albo 

2) w formie papierowej, w oryginałach, w zamkniętej kopercie, pod adresem: Fundacja LOTTO,  
ul. Kijowska 1, 03-738 Warszawa, z dopiskiem: „Kompleksowa obsługa foto-wideo i przestrzeni 
wizualnej - KLUB PRO - nie otwierać przed terminem składania ofert”. 

3. Za moment złożenia oferty uznaje się datę i godzinę wpływu oferty do Zamawiającego. 
4. Oferta złożona po terminie nie będzie podlegała ocenie. 
5. Otwarcie ofert nie ma charakteru publicznego. 

13. Forma podpisania oferty 
1. Oferta powinna być podpisana przez osobę uprawnioną do reprezentacji Wykonawcy. 
2. Dopuszcza się podpisanie oferty kwalifikowanym podpisem elektronicznym, podpisem zaufanym, podpisem 

osobistym albo podpisem odręcznym w przypadku oferty papierowej. 
3. W przypadku działania przez pełnomocnika do oferty należy dołączyć pełnomocnictwo. 

14. Termin związania ofertą 
Wykonawca pozostaje związany ofertą przez okres 15 dni kalendarzowych od dnia upływu terminu składania ofert. 

15. Pytania do ogłoszenia 
1. Wykonawcy mogą zadawać pytania dotyczące treści ogłoszenia i załączników do dnia 05.09.2026 r. 
2. Pytania należy kierować na adres e-mail: didzi@fundacjalotto.pl  
3. Odpowiedzi na pytania oraz ewentualne zmiany ogłoszenia zostaną opublikowane w tym samym miejscu, 

w którym opublikowano ogłoszenie, bez ujawniania źródła pytania. 
4. Zamawiający może zmienić treść ogłoszenia przed upływem terminu składania ofert. W przypadku 

istotnych zmian Zamawiający może przedłużyć termin składania ofert. 
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16. Kryteria oceny ofert 

1. Kryterium ceny (C) - 60 pkt 

Liczba punktów zostanie obliczona według wzoru: 
Liczba punktów = (najniższa cena brutto / cena brutto badanej oferty) × 60 
Wynik obliczeń będzie zaokrąglany do dwóch miejsc po przecinku.  

2. Gotowość operacyjna i mobilizacyjna oraz koncepcja materiałów foto-wideo (G) - 40 pkt 

Wykonawca przedstawi: 
a) opis gotowości operacyjnej i mobilizacyjnej obejmujący maksymalnie 3 strony A4; 
b) scenariusz przykładowej wizyty obejmujący maksymalnie 4 strony A4. 

A. Gotowość operacyjna i mobilizacyjna - maksymalnie 20 pkt 
Ocenie podlegać będzie sposób zapewnienia realizacji wizyt na terenie całej Polski, w tym organizacja zespołu, 
sprzętu oraz procedury zapewniające realizację zleceń przekazywanych w krótkim terminie. 

0 pkt - brak opisu lub rozwiązanie niepotwierdzające możliwości realizacji wymagań OPZ. 
10 pkt pkt - przedstawiono rozwiązanie umożliwiające realizację wymagań OPZ, obejmujące organizację 
zespołu i sprzętu niezbędnego do realizacji wizyt, 
20 pkt - przedstawiono kompleksowy i wiarygodny model realizacji potwierdzający zdolność do spełnienia 
wymagań OPZ, obejmujący m.in.: 

✓ organizację zespołu podstawowego i rezerwowego; 
✓ zasoby sprzętowe podstawowe i zastępcze; 
✓ procedury mobilizacji; 
✓ procedury działania na wypadek awarii sprzętu lub niedostępności członków zespołu; 
✓ sposób zapewnienia realizacji wizyt na terenie całej Polski; 
✓ sposób zapewnienia ciągłości realizacji kilku następujących po sobie wizyt. 

B. Koncepcja materiałów foto-wideo - maksymalnie 20 pkt 
Wykonawca przedstawi scenariusz realizacji jednej przykładowej wizyty w klubie sportowym objętym 
Programem KLUB PRO 2026. 
Scenariusz powinien obejmować w szczególności: 
• proponowany przebieg realizacji, 
• przykładowe ujęcia filmowe i fotograficzne, 
• sposób prezentacji zawodników, trenerów i klubu, 
• propozycję wypowiedzi lub storytellingu, 
• sposób ekspozycji Fundacji LOTTO, Ministerstwa Sportu i Turystyki oraz Programu KLUB PRO, 
• pomysły na materiały przeznaczone do social media oraz film główny. 

0 pkt - Scenariusz nie odpowiada celom Programu, jest niekompletny lub nie pozwala ocenić sposobu 
realizacji zamówienia. 
10 pkt - Scenariusz jest zgodny z celami Programu, obejmuje podstawowe elementy realizacji oraz 
przedstawia wykonalny sposób przygotowania materiałów zgodnych z OPZ. 
20 pkt - Scenariusz przedstawia spójną i wykonalną koncepcję realizacji wizyty, odpowiadającą celom 
Programu oraz potrzebom komunikacyjnym Zamawiającego, w szczególności: 

✓ pokazuje wpływ Programu na rozwój klubu i zawodników, 
✓ uwzględnia role trenerów i infrastruktury, 

Lp. Kryterium Maks. liczba punktów

1 Łączna cena brutto (formularz ofertowy pozycja 1-2) 60

2
Gotowość operacyjna i mobilizacyjna oraz scenariusz 
przykładowej wizyty KLUB PRO 40
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✓ zawiera pomysł na narrację i budowanie emocji, 
✓ przewiduje różnorodne materiały do wykorzystania w mediach społecznościowych oraz komunikacji 

Programu, 
✓ zapewnia odpowiednią ekspozycję Fundacji LOTTO, Ministerstwa Sportu i Turystyki oraz Programu 

KLUB PRO. 
Nie będą przyznawane dodatkowe punkty za deklaracje stanowiące wyłącznie powtórzenie wymagań 
określonych w OPZ bez wskazania sposobu ich realizacji. 

Wybór oferty 
P = C + G 

gdzie: 
• C - liczba punktów uzyskana w kryterium ceny; 
• G - liczba punktów uzyskana w kryterium gotowości operacyjnej i mobilizacyjnej oraz 

koncepcji materiałów foto-wideo. 

Za najkorzystniejszą zostanie uznana oferta, która uzyska najwyższą łączną liczbę punktów. 

17. Badanie rażąco niskiej ceny 
1. Zamawiający może wezwać Wykonawcę do wyjaśnienia ceny, jeżeli cena oferty albo ceny jednostkowe 

będą budzić wątpliwości co do możliwości należytego wykonania zamówienia. 
2. Wyjaśnienia mogą dotyczyć w szczególności kosztów wieloosobowej ekipy, dojazdów i noclegów na terenie 

całej Polski, gotowości 16-godzinnej, transportu i przechowywania elementów brandingu, załadunku i 
rozładunku, montażu i demontażu, sprzętu podstawowego i zapasowego, postprodukcji, licencji, 
ubezpieczenia, materiałów technicznych i podwykonawców. 

3. Brak złożenia wyjaśnień albo złożenie wyjaśnień niepotwierdzających realności ceny może skutkować 
odrzuceniem oferty. 

18. Odrzucenie oferty 
Zamawiający może odrzucić ofertę, jeżeli: 

1) została złożona po terminie; 
2) nie została podpisana przez osobę uprawnioną; 
3) jest niezgodna z ogłoszeniem, OPZ albo Formularzem ofertowym; 
4) Wykonawca nie wykazał spełniania warunków udziału w postępowaniu; 
5) Wykonawca nie złożył wymaganych dokumentów, wyjaśnień albo uzupełnień; 
6) przedstawiony plan nie potwierdza realnej możliwości mobilizacji w ciągu 16 godzin, realizacji kolejnych 

wizyt na terenie całej Polski albo równoczesnego wykonania produkcji foto-wideo i obsługi przestrzeni 
wizualnej; 

7) Wykonawca pozostaje w konflikcie interesów z Zamawiającym; 
8) oferta zawiera błędy uniemożliwiające jej ocenę; 
9) cena oferty jest rażąco niska, a Wykonawca nie wykaże możliwości należytego wykonania zamówienia za 

zaoferowaną cenę; 
10) Wykonawca złoży więcej niż jedną ofertę; 
11) oferta narusza zasady uczciwej konkurencji albo równego traktowania Wykonawców. 

19. Unieważnienie postępowania 
Zamawiający może unieważnić postępowanie, jeżeli: 

1) nie zostanie złożona żadna ważna oferta; 
2) cena najkorzystniejszej oferty przekroczy kwotę, którą Zamawiający zamierza przeznaczyć na realizację 

zamówienia; 
3) wystąpi istotna zmiana okoliczności powodująca, że prowadzenie postępowania albo wykonanie 

zamówienia nie leży w interesie Zamawiającego albo Programu; 
4) postępowanie będzie obarczone wadą uniemożliwiającą zawarcie ważnej umowy; 
5) Zamawiający utraci finansowanie albo finansowanie zostanie ograniczone; 
6) zawarcie umowy okaże się niemożliwe z przyczyn prawnych, finansowych, organizacyjnych albo 

programowych; 
7) unieważnienie będzie uzasadnione zasadą celowego, oszczędnego albo efektywnego wydatkowania 
środków. 
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20. Informacja o wyborze Wykonawcy i zawarcie umowy 
1. Informacja o wyborze Wykonawcy albo unieważnieniu postępowania zostanie przekazana Wykonawcom. 
2. Zamawiający zawrze umowę z jednym Wykonawcą, którego oferta została wybrana jako najkorzystniejsza. 
3. Umowa zostanie zawarta w formie pisemnej albo elektronicznej. 
4. Jeżeli wybrany Wykonawca uchyli się od zawarcia umowy, Zamawiający może zawrzeć umowę z kolejnym 

najwyżej ocenionym Wykonawcą albo unieważnić postępowanie. 
5. Zawarcie umowy nie oznacza obowiązku udzielenia Wykonawcy jakiegokolwiek zlecenia jednostkowego ani 

zapewnienia określonej liczby zleceń lub określonej wartości wynagrodzenia. 

21. Prawa autorskie, materiały osób trzecich, wizerunek i dane uczestników 
1. Wykonawca zapewni Zamawiającemu możliwość korzystania z materiałów powstałych w ramach 

zamówienia na zasadach określonych w Istotnych postanowieniach umowy, w tym ich publikacji, 
zwielokrotniania, modyfikowania, łączenia z innymi materiałami oraz wykorzystywania w Internecie, 
mediach społecznościowych, serwisach wideo, telewizji, prezentacjach, sprawozdaniach, dokumentacji i 
materiałach promocyjnych Programu. 

2. Wynagrodzenie obejmuje przeniesienie autorskich praw majątkowych albo udzielenie odpowiednich licencji 
do wszystkich elementów wykorzystanych w materiałach, zgodnie z umową. 

3. Wykonawca odpowiada za zapewnienie, że muzyka, grafiki, fonty, animacje, lektor, materiały stockowe i 
inne elementy są objęte prawami lub licencjami umożliwiającymi korzystanie przez Zamawiającego w 
wymaganym zakresie. 

4. Wykonawca odpowiada za uzyskanie albo udokumentowanie zgód na utrwalenie i rozpowszechnianie 
wizerunku osób występujących w materiałach, chyba że Zamawiający lub klub przekaże zgody pozyskane 
wcześniej. W przypadku osób małoletnich wymagana jest zgoda przedstawiciela ustawowego. 

5. Wykonawca zapewni poszanowanie decyzji osób, które nie wyraziły zgody, oraz będzie unikał utrwalania 
danych osobowych, dokumentów, list obecności, numerów telefonów, adresów e-mail i innych informacji 
niezwiązanych z celem materiału. 

22. Branding i odpowiedzialność za przestrzeń wizualną 
1. Wszystkie materiały i cała aranżacja przestrzeni muszą uwzględniać branding Fundacji LOTTO im. Haliny 

Konopackiej, Ministerstwa Sportu i Turystyki oraz Programu „KLUB PRO”, zgodnie z przekazanymi księgami 
znaku, obowiązkami informacyjnymi i wytycznymi Zamawiającego. 

2. Wykonawca ustawi elementy brandingu w sposób czytelny, estetyczny, bezpieczny i właściwy dla miejsca, a 
jednocześnie zapewniający ich prawidłową widoczność w materiałach filmowych i fotograficznych. W 
finalnym materiale filmowym branding powinien być czytelnie widoczny przez co najmniej 2 sekundy, chyba 
że Zamawiający wskaże odmienny standard dla danego formatu. 

3. Wykonawca przed rozpoczęciem nagrań sprawdzi zgodność przestrzeni z wytycznymi, ograniczy obecność 
nieuzgodnionych elementów reklamowych osób trzecich w kadrach - w granicach uzgodnionych z klubem i 
Zamawiającym - oraz uzgodni plan najważniejszych kadrów. 

4. Podczas wizyty Wykonawca zapewni stały nadzór nad ustawieniem i stanem elementów, reagowanie na 
warunki pogodowe, przemieszczanie elementów wraz ze zmianą miejsca aktywności, bieżące 
porządkowanie przestrzeni oraz usuwanie uszkodzonych lub stwarzających zagrożenie elementów. 

5. Montaż namiotów, tablic, balonów i innych elementów musi odbywać się zgodnie z instrukcjami 
producenta, zasadami BHP i PPOŻ, warunkami obiektu oraz przepisami bezpieczeństwa. Wykonawca 
odpowiada za prawidłowe kotwienie i zabezpieczenie elementów przed przewróceniem lub 
przemieszczeniem. 

6. Elementy przekazane przez Zamawiającego zostaną objęte protokołem lub wykazem. Wykonawca 
odpowiada za ich utratę lub uszkodzenie na zasadach określonych w umowie, z wyłączeniem normalnego 
zużycia wynikającego z prawidłowego korzystania. 

7. Wykonawca nie może wykorzystywać elementów brandingu ani materiałów powstałych w ramach 
zamówienia do celów własnych lub na rzecz osób trzecich bez uprzedniej zgody Zamawiającego. 

23. Współpraca podczas wizyt z udziałem Zamawiającego i Ministerstwa 
1. Wykonawca wyznaczy jednego koordynatora odpowiedzialnego za całość realizacji, dostępnego 

telefonicznie od chwili przekazania zlecenia do zakończenia wizyty i przekazania materiałów. 
2. Przed każdą wizytą Wykonawca uzgodni z koordynatorem Zamawiającego plan godzinowy, kolejność 

działań, moment przygotowania brandingu, obecność osób przewidzianych do wypowiedzi, najważniejsze 
elementy oficjalne i listę wymaganych ujęć. 
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3. Wykonawca zapewni gotowość przestrzeni przed przyjazdem przedstawicieli Zamawiającego i Ministerstwa 
Sportu i Turystyki oraz będzie na bieżąco wykonywał uzasadnione polecenia dotyczące ustawienia 
przestrzeni, przebiegu nagrań, fotografii grupowych, wypowiedzi, materiałów prasowych i ujęć do Gali. 

4. Ekipa Wykonawcy będzie wykonywała czynności w sposób niezakłócający treningu, zawodów i części 
oficjalnej, z poszanowaniem uczestników, zasad obiektu, bezpieczeństwa oraz wizerunku Programu  
i instytucji uczestniczących w wizycie. 

5. Zmiany organizacyjne przekazywane przez Zamawiającego na miejscu, wynikające z rzeczywistego 
przebiegu wizyty, są objęte zakresem usługi, o ile nie prowadzą do istotnego rozszerzenia świadczenia poza 
OPZ  
i zlecenie jednostkowe. 

24. Konflikt interesów 
1. Wykonawca nie może pozostawać w konflikcie interesów z Zamawiającym ani z osobami wykonującymi 

czynności związane z przygotowaniem lub przeprowadzeniem postępowania. 
2. Przez konflikt interesów rozumie się w szczególności powiązania osobowe, kapitałowe, rodzinne, 

majątkowe, służbowe albo inne relacje mogące wpływać na bezstronność postępowania. 
3. Wykonawca składa oświadczenie o braku konfliktu interesów w Formularzu ofertowym. 
4. Osoby wykonujące czynności po stronie Zamawiającego składają oświadczenia o bezstronności i braku 

konfliktu interesów. 

25. Ochrona danych osobowych 
1. Administratorem danych osobowych przetwarzanych w związku z postępowaniem jest Zamawiający. 
2. Dane osobowe będą przetwarzane w celu przeprowadzenia postępowania, wyboru Wykonawcy, zawarcia i 

realizacji umowy, rozliczenia zadania oraz archiwizacji dokumentacji. 
3. Dane mogą zostać udostępnione podmiotom uprawnionym do kontroli, audytu, nadzoru albo rozliczenia 
środków przeznaczonych na realizację Programu. 

4. Wykonawca zobowiązuje się do przekazania informacji o przetwarzaniu danych osobowych osobom 
wskazanym w ofercie oraz osobom skierowanym do realizacji zamówienia. 

26. Załączniki 
1. Załącznik nr 1 - Formularz ofertowy. 
2. Załącznik nr 2 - Szczegółowy Opis Przedmiotu Zamówienia. 
3. Załącznik nr 3 - Istotne postanowienia umowy. 
4. Załącznik nr 4 - Wykaz usług. 
5. Załącznik nr 5 - Wykaz osób i potencjału.
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