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Brief na kampanie w mediach spotecznos$ciowych
1. Informacje o marce/firmie
Fundacja LOTTO im. Haliny Konopackiej

Fundacja korporacyjna zatozona przez Totalizator Sportowy w 2009 roku. W ramach swoich dziatan
stara sie aktywizowac¢ spoteczenstwo w réinych dziadzinach zZycia, ze szczegdlnym
uwzglednieniem sportu i kultury. Prowadzi programy wiasne i realizuje wspdlne projekty z innymi
organizacjami non-profit.

Linki do mediéw spotecznos$ciowych:

. https://www.facebook.com/FundacjaLOTTO
. https://www.instagram.com/fundacjalotto/

Strony kampanii Zywe Ztoto

. www.zywezloto.pl
. www.facebook.com/zywezloto/
. www.instagram.com/zywezloto/

Totalizator Sportowy

Totalizator Sportowy jest jedng z najbardziej rozpoznawalnych i zastuzonych polskich spétek.
Dziata nieprzerwanie od prawie 70 lat. Spotka powstata, by gromadzi¢ $rodki, z ktdrych
finansowano remonty i budowy obiektéw oraz urzadzen sportowych. Péiniej do zadan
Totalizatora Sportowego doszto tez przekazywanie funduszy na szeroko rozumiang kulture
narodowa. Dzi$ spdtka jest jednym z najwazniejszych filaréw wspierajgcych te dwie dziedziny zycia
spotecznego.

Realizujgc monopol panstwa, zgodnie z ustawg o grach hazardowych, spotka nie tylko dba o rozwdj
tradycyjnych produktéw spod znaku LOTTO, ale tez prowadzi sprzedaz online. W 2018 roku
Totalizator Sportowy rozpoczat takze dziatalnos¢ w zupetnie nowych obszarach biznesowych,
takich jak salony gier na automatach poza kasynami gry czy kasyno internetowe.

Linki do mediéw spotecznosciowych:

. https://www.linkedin.com/company/totalizatorsportowy/
) https://x.com/totalizator_sp
. https://www.facebook.com/TotalizatorSp

. https://www.instagram.com/totalizator_sportowy/
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Halina Konopacka (1900-1989)

Halina Konopacka — pierwsza polska ztota medalistka olimpijska, ktéra zdobyta ztoty medal
w rzucie dyskiem na Igrzyskach Olimpijskich w Amsterdamie w 1928 roku. Byt to jednoczesnie
pierwszy ztoty medal olimpijski dla Polski oraz rekord $wiata i rekord olimpijski. Reprezentowata
AZS Warszawa.

Byta nie tylko wybitng sportsmenka, ale takze artystka i intelektualistkg — ukonczyta filologie
romanskg na Uniwersytecie Warszawskim, pisata poezje pod pseudonimem ,Katarzyna”
i malowata.

W czasie Il wojny swiatowe] uczestniczyta w tajnej operacji przewiezienia rezerw ztota Banku
Polskiego do Francji, ratujgc majatek narodowy przed okupantem. Po wojnie osiedlita sie w
Stanach Zjednoczonych, gdzie mieszkata do $mierci. Halina Konopacka stata sie symbolem sity,
odwagi i niezaleznosci kobiet, taczac sportowg determinacje z artystyczng wrazliwoscia
i patriotyzmem.

Utracony medal

Medal Haliny Konopackiej zostat utracony w latach 1939-1941 podczas brawurowej ewakuacji
ztota z polskich rezerw Narodowego Banku Polskiego po napasci lll Rzeszy na Polske 1.09.1939
roku. Ten bezcenny artefakt sportowy jest wyjgtkowy z dwdch powodow: byt to pierwszy ztoty
medal olimpijski zdobyty dla Polski oraz pierwszy swiatowy ztoty medal olimpijski zdobyty przez
kobiete. Medal ten potozyt podwaliny pod kobiecy olimpizm i byt inspiracjg dla setek tysiecy
dziewczat i kobiet na catym Swiecie do uprawiania sportu.

2. ,Zywe Ztoto”

W ramach akcji Fundacja LOTTO ogfasza konkurs ,Zywe Ztoto”, skierowany do petnoletnich oséb
zainteresowanych historig, sportem i aktywnym odkrywaniem przesztosci.

Celem konkursu sg poszukiwania zaginionego ztotego medalu olimpijskiego Haliny Konopackiej —
uczestnicy moga samodzielnie prowadzi¢ badania, dziatania terenowe czy detektywistyczne.
Zadaniem jest wskazanie miejsca, w ktérym moze znajdowac sie medal, wraz z uzasadnieniem.

Jesli wskazana lokalizacja okaze sie trafna i zostanie potwierdzona przez Organizatora, autor
otrzyma nagrode gtéwng w wysokosci 50 000 zt.

Druga cze$¢ konkursu dotyczy popularyzacji dziedzictwa Haliny Konopackiej oraz samej akcji ,Zywe
Ztoto”. Szkoty i kluby sportowe moga organizowaé wydarzenia, aktywnosci sportowe, prelekcje,
inicjatywy edukacyjne, a takze tworzy¢ tresci w mediach spotecznosciowych promujgce postac.
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Patronki i idee konkursu. Organizator przewidziat nagrody dodatkowe za ponadprzecietne
zaangazowanie o tgcznej puli 100 000 zt (wartos¢ pojedynczej nagrody to 5000 zt).

3. Cel kampanii

Celem nadrzednym kampanii jest odnalezienie zaginionego medalu Haliny Konopackiej. Chcemy,
aby historia zaginionego medalu wyraznie wybrzmiata w przestrzeni internetowej i w mediach.
Celem jest pozyskanie jak najwiekszej liczby wskazéwek/zgtoszen.

Drugim waznym celem jest pozyskanie zgtoszen od szkét i klubdw sportowych w dedykowanym im
konkursie.

Dodatkowo chcemy zbudowa¢ aktywng spotecznos¢ na naszych platformach, w szczegdlnosci na
Facebooku i Instagramie.

Cel dodatkowy:

Celem dodatkowym jest promocja postaci Haliny Konopackiej, osoby nie tylko uzdolnionej
sportowo, ale réwniez artystycznie, ktdra inspirowata setki tysiecy mtodych dziewczat okresu lat
dwudziestych do zdobywania wszechstronnej edukacji, dbania o zdrowy i sportowy tryb zycia,
chec¢ poznawania $wiata i odwage do stawiania czota wyzwaniom codziennego zycia — wszystkie
te wartosci sg cenne i ponadczasowe szczegdlnie we wspotczesnym Swiecie pozbawionym
pozytywnych wzorcéw osobowych, na ktérych moze sie oprze¢ mtode pokolenie.

Ponadto celem dodatkowym jest réwniez promocja Totalizatora Sportowego i Fundacji LOTTO jako
instytucji zastuzonych dla ksztattowania i historii Polski oraz historii sportu — szczegdlnie sportu
Olimpijskiego — w 70-cio lecie istnienia Totalizatora Sportowego. Ponadto akcja ma wywotaé
zainteresowanie spoteczne dziatalnoscia Totalizatora Sportowego jako firmy wprawdzie zwigzanej
z hazardem, ale wazinej dla kraju i dajacej znaczne korzysci dla rozwoju kultury i sportu
narodowego. Wywotanie takiego pozytywnego wizerunku i odbioru spofecznego poprzez
zaangazowanie sie Totalizatora Sportowego w akcje non-profit zwigzang z postacig Haliny
Konopackiej powieksza znaczgco grono interesariuszy widzgcych pozytywny wptyw dziatalnosci
firmy na spoteczenistwo.

Co chcemy o0siggnac?

e Wozbudzenie zainteresowania poszukiwaniem zaginionego ztotego medalu Haliny
Konopackiej wéréd petnoletnich uczestnikéw konkursu
e Pozyskanie jak najwiekszej liczby szkét/klubdw sportowych do konkursu
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e Upowszechnienie wiedzy o postaci Haliny Konopackiej — przyblizenie jej historii i dokonan
jak najszerszej grupie odbiorcéw, ze szczegdlnym naciskiem na jej role jako ikony polskiego
sportu i inspirujgcej kobiety

e Budowanie wizerunku Totalizatora Sportowego jako mecenasa sportu, instytucji
wspierajacej rozwoj sportu w Polsce

Jakie KPI bedg swiadczyé o sukcesie kampanii?

e Pozyskanie zgtoszer/informacji dot. medalu Haliny Konopackiej

e Pozyskanie zgtoszen do konkursu od co najmniej 150 szkét/klubdw sportowych

e Zbudowanie aktywnej spotecznosci na kanatach social media kampanii — oséb, ktére chca
wzigé udziat w konkursie, udostepnia¢ informacje o akcji, angazowac sie w promocje
konkursu. Wazna jest dla nas liczba polubien, komentarzy, wyswietlen, udostepnien i
zapisOw tresci.

e Liczba 0séb biorgcych udziat w aktywnosciach kampanijnych (np. konkursy, wyzwania,
wydarzenia offline/online)

e Liczba publikacji w mediach — dziatania PR wspierajgce kampanie

e Liczba partnerdw zaangazowanych w kampanie (np. organizacje sportowe, szkoty,
instytucje kultury)

e Liczba wspdlnych inicjatyw z olimpijczykami / fundacjami sportowymi

4. Grupa docelowa
Kto jest odbiorcg kampanii?

Nasi odbiorcy dzielg sie na dwie grupy: osoby petnoletnie, ktére mogg posiadaé wiedze na temat
zaginionego medalu Haliny Konopackiej oraz srodowiska szkolne i klubéw sportowych -
uczniowie, nauczyciele, ich rodzice, ktdrzy przygotujg zgtoszenie konkursowe.

Jednoczesnie zalezy nam, aby kampania miata szeroki zasieg — wazna bedzie promocja na
poziomie ogdlnopolskim.

5. Zakres dziatan agenc;ji
Zakres strategiczny i kreatywny:

e Opracowanie strategii promocji dwoch konkurséw prowadzonych w ramach kampanii

e Reaktywacja kanatéw social media kampanii, w tym przywrécenie konta reklamowego na
potrzeby promaocji profilu na Facebooku

e Aktywny kontakt ze szkotami, urzedami dzielnic i gmin, innymi instytucjami celem promocji
konkursu i pozyskania zgtoszen
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Zakres produkcyjny:
Produkcja materiatéw wideo:

e Krétkie formaty do social medidw (reels, shorts, TikTok)
Przygotowanie materiatéw graficznych i tekstowych:

e Posty edukacyjne i promocyjne dot. konkursu
e Human stories

e Infografiki

e Q&A/ stories edukacyjne / quizy historyczne

Obstuga digital i social media:

e Moderacja spotecznosci i interakcja z uzytkownikami (komentarze, wiadomosci)
e Obstuga zapytan przesytanych do nas za posrednictwem formularza na stronie
www.zywezloto.pl

Akcje i aktywacje specjalne:

e Zaplanowanie i prowadzenie konkurséw, wyzwan online
e Kampania z udziatem influenceréw/ambasadoréow (w tym miedzynarodowych)
e Akcje outdoorowe w przestrzeni publicznej

Wspétpraca z mediami i partnerami:

e Tworzenie i dystrybucja komunikatéw prasowych zgodnie z zapotrzebowaniem
e Telemarketing do instytucji, ktére mogg pomdc w promocji konkursu

6. Harmonogram

e Nadestanie ofert: do 10.06.2026 .

e Wylonienie podwykonawcy: 16.06.2026 .
e Termin rozpoczecia dziatan: lipiec 2026 .
e Termin zakonczenia: grudzien 2026 r.

Oferty (propozycja dziatan, kosztorys, harmonogram) prosimy przesyta¢ w formacie pdf na adres:
wduszkiewicz@fundacjalotto.pl

W przypadku pytan dot. oferty prosimy przesyta¢ wiadomosci na adres: jtrakul@fundacjalotto.pl



mailto:wduszkiewicz@fundacjalotto.pl
jtrakul@fundacjalotto.pl

